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 บทคัดย่อ 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 

จังหวัดมหาสารคาม และเพ่ือพัฒนาไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยจ านวน  

400 คน ก าหนดจากสูตรการค านวณกลุ่มตัวอย่างของ Yamane เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถาม โดย 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห ์

สมการถดถอย พบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคามเพ่ือไปสู่ 

เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้นั้น จะต้องเน้นการพัฒนาด้านองค์ความรู้ และการศึกษา โดยมีกิจกรรมที่ 

เกี่ยวข้องกับการเรียนรู้ เช่น การอบรม ความเป็นมาทางด้านประวัติศาสตร์วัฒนธรรมประเพณี และ 

สามารถที่สืบค้นได้จากแหล่งข้อมูลต่างๆ  ประเด็นถัดมาจะต้องเน้นการพัฒนาด้านการสร้างสรรค์ 

ผลงาน ให้มีความกลมกลืนกับธรรมชาติ วัฒนธรรม หรือประเพณีและเป็นผลงานที่สามารถพัฒนาต่อ 

ยอดได้ และต้องพัฒนาด้านเทคโนโลยี นวัตกรรมสมัยใหม่ มีการน าเสนอข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวผ่าน 

ระบบอิเล็กทรอนิกส์ มีความเชื่อมโยงการท่องเที่ยวผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค ไลน์ เวปไซต์  

และแอฟพลิเคชั่นต่างๆ 
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Abstract 
  This research aimed to Development Cultural Tourism in Maha Sarakham to 
the City Creative Economy. The samples were 400people selected by using both 
statistics of Yamane and purposive sampling. The research instrument was a 
questionnaire. The statistical methods for data analysis were percentage, mean, 
standard deviation and Regression Analysis. This study found that the Guidelines for 
cultural tourism development in Maha Sarakham province to enter the creative 
economy city Must focus on the development of knowledge and Education with 
activities related to learning Can be searched from various sources The next issue 
will need to focus on the development of work creation. Develop technology 
Modern innovation There is a presentation of tourist information via the electronic 
system. There are links to travel through online channels such as Facebook, website 
lines and various applications. 
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บทท่ี 1  

บทน ำ 

1. ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำวิจัย (Back Ground and Rationale) 
  
 การท่องเที่ยวเป็นสาขาบริการที่มีความส าคัญอย่างมากกับคนสังคมเศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อม
ในปัจจุบัน หากมองในด้านเศรษฐกิจการท่องเที่ยวนับเป็นการผลิตสาขาบริการที่มีบทบาทส าคัญทั้งใน
แง่ของการสร้างรายได้การกระจายรายได้ในวงกว้างและสร้างงานเพ่ิมขึ้นในประเทศได้อย่างรวดเร็ว
เนื่องจากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวก่อให้เกิดการกระจายตัวของเม็ดเงินไปสู่การขยายตัวของภาค
ธุรกิจต่างๆเพ่ือผลิตสินค้าและบริการสนองความต้องการหรืออ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว
ซึ่งนอกจากจะส่งผลให้เกิดการจ้างงานเพิ่มขึ้นและเกิดการเชื่อมโยงระหว่างกันในธุรกิจในอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวเช่นธุรกิจโรงแรมภัตตาคารบริษัทท่องเที่ยวฯและยังส่งผลเชื่อมโยงให้เกิดการจ้างงานเพ่ิมขึ้น
ในธุรกิจหรือการผลิตสาขาอ่ืนๆด้วยประเทศไทยมีรายได้จากธุรกิจโรงแรมและการท่องเที่ยวมีมูลค่าที่
สูง โดยในปี 2561 สถานการณ์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีจ านวน 38 ล้านคน 
ขยายตัวมากขึ้น 7.54% ก่อให้เกิดรายได้จากการท่องเที่ยวกว่า 2 ล้านล้านบาท (วีระศักดิ์ โควสุรัตน์ 
,2562) ดังจะเห็นได้ว่าทั้งภาครัฐบาลและเอกชนต่างให้ความส าคัญกับการสนับสนุนส่งเสริมให้การ
ท่องเที่ยวภายในประเทศเป็นปัจจัยส าคัญในการกระตุ้นเศรษฐกิจรัฐบาลไทยได้ให้ความส าคัญในการ
น าการส่งเสริมการท่องเที่ยวมาเป็นยุทธศาสตร์ส าคัญอย่างหนึ่งในการสร้างรายได้ของประเทศและ
ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนในประเทศให้อยู่ดีกินดีมีรายได้เพ่ิมมากข้ึนจากการพัฒนาด้านการ
ท่องเที่ยวส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆเพ่ิมมากขึ้นไม่ว่าจะเป็นการท่องเที่ยวการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศการท่องเที่ยวเชิงเกษตรการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมการท่องเที่ยง เชิงสุขภาพ
และกีฬาเป็นต้น 
 การท่องเที่ยววัฒนธรรมได้มีผู้ให้ความหมายไว้ว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมคือการท่องเที่ยว
ชมโบราณสถานศิลปวัฒนธรรมประเพณีของท้องถิ่นต่างๆเพ่ือได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลินอีกทั้ง
ศึกษาความเชื่อพิธีกรรมต่างๆเพ่ิมขึ้นในขณะเดียวกันก็มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและ
วัฒนธรรมโดยให้ชุมชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวด้วยจังหวัดมหาสารคามเป็น
จังหวัดที่มีประวัติศาสตร์โบราณสถานโบราณวัตถุที่สืบทอดภูมิปัญญาของท้องถิ่นอีสานมาอย่าง
ยาวนานอีกทั้งวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนในจังหวัดมหาสารคามยังคงถูกผูกติดไว้อย่างแนบแน่นกับ
รากเหง้าของความเชื่อพิธีกรรมต่างๆที่บรรพบุรุษได้สั่งสมมาแต่เนื่องด้วยภูมิประเทศของจังหวัด
มหาสารคามตั้งอยู่กึ่งกลางภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทยจึงได้รับสมญานามว่าเป็น
“สะดือ”อีสานลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบลุ่มริมแม่น้ าชีไม่มีภูเขาสูงไม่มีทะเลไม่มีการคมนาคม
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ขนส่งทางรถไฟจึงเป็นเพียงดั่งเมืองปิดที่ไม่มีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติรู้จักมากมายนัก
ประชากรส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกรรมมีฐานะยากจนมีรายได้หลักจากการท าการเกษตรเท่านั้นไม่มี
รายได้เสริมที่จะกระตุ้นเศรษฐกิจของจังหวัดให้เจริญเติบโตเหมือนกับจังหวัดใกล้เคียงในภูมิภาค
เดียวกันแต่จังหวัดมหาสารคามยังคงมีสถานที่ท่องเที่ยวที่มีศักยภาพที่สามารถพัฒนาให้เกิดกระแส
การท่องเที่ยวได้อีกมากมายเช่นภาพเขียนสีโบราณพระธาตุบรรจุพระบรมสารีริกธาตุเป็นต้นอีกทั้งยังมี
โบราณสถานโบราณวัตถุทั้งใน 13 อ าเภอของจังหวัดมหาสารคามอีกด้วย (คณะวิทยาการสารสนเทศ 
,มปป) 

ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมองเห็นโอกาสที่จะศึกษาถึงการพัฒนาศักยภาพธุรกิจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ของจังหวัดมหาสารคามที่จะน ามาพัฒนาต่อยอดให้เกิดการสร้างอาชีพสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมก่อให้เกิดรายได้ให้กับชุมชนท้องถิ่นอีกท้ังเพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนในจังหวัด
มหาสารคามให้อยู่ดีกินดีจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนี้ต่อไปอย่างยั่งยืน 
 
2. วัตถุประสงค์กำรวิจัย 

 2.1 เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม 

 

3. ขอบเขตกำรวิจัย 

     3.1 ขอบเขตด้านพ้ืนที่คือจังหวัดมหาสารคามมีทั้งหมด 13 อ าเภอได้แก่ เขตเทศบาลเมือง

มหาสารคาม 

อ าเภอกันทรวิชัยอ าเภอบรบืออ าเภอแกด าอ าเภอโกสุมพิสัยอ าเภอวาปีทุมอ าเภอนาเชือกอ าเภอนาดูน

อ าเภอพยัคฆภูมิพิสัยอ าเภอยางสีสุราชอ าเภอกุดรังอ าเภอเชียงยืนอ าเภอชื่นชมแต่ละอ าเภอข้างต้นจะ

มีแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งประจ าอ าเภอ 

 3.2 ขอบเขตด้านเนื้อหาผู้วิจัยได้ศึกษารายละเอียดครอบคลุมด้านต่างๆขององค์ประกอบ 

  3.2.1 สภาพกายภาพและข้อมูลทั่วไปของพ้ืนที่ 

  3.2.2 ทรัพยากรท่องเที่ยวในด้านธรรมชาติประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

          3.2.3 ตลาดการท่องเที่ยวได้แก่นักท่องเที่ยวที่มาของนักท่องเที่ยวพาหนะที่ใช้ 

เดินทางกิจกรรมการเข้ามาฤดูกาลทัศนคติและความต้องการ 

  3.2.4 ความพร้อมทางการท่องเที่ยวประกอบด้วยโครงสร้างพ้ืนฐานการบริการข้อมูล

ข่าวสาร สถานที่/สิ่งแวดล้อม 
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            3.2.5 การเข้าถึงประกอบด้วยระบบเส้นทางคมนาคมความสะดวกระยะทางใกล้ไกล 

 3.3 ขอบเขตด้านระยะเวลาการวิจัย 
     3.3.1 ระยะเวลาการวิจัย เริ่มตั้งแต่ สิงหาคม 2560 – กุมภาพันธ์ 2562 
 
 
4. ค ำจ ำกัดควำมท่ีใช้ในงำนวิจัย 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ การท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างความคุ้นเคยกับ

ประชาชนในท้องถิ่นอ่ืนๆหรือประเทศอ่ืนๆเพ่ือที่จะเข้าใจซาบซึ้งต่อวัฒนธรรมของประชาชนเหล่านั้น 

การท่องเที่ยวแบบนี้เป็นการก่อเกิดความรู้และการติดต่อสื่อสารซึ่งมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการสร้าง

ความเข้าใจของคนทั้งโลกเข้าด้วยกันอันน าไปสู่การอยู่ร่วมกันอย่างสันติ  (McIntoch and Goelder 

,1995) 

      การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ การท่องเที่ยวที่เน้นความสนใจพิเศษในการสืบค้นและ

แสวงหาประสบการณ์การมีส่วนร่วมในวัฒนธรรมใหม่ๆทั้งในด้านความงามสติปัญญาอารมณ์และ

จิตใจ (Reisinger ,2010) 

      การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คือ การไปท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้หาประสบการณ์และความ

บันเทิงโดยนักท่องเทียวเห็นว่าคนท้องถิ่นที่ไปเที่ยวนั้นมีวัฒนธรรมที่แปลกโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์จน

สามารถดึงดูดใจให้ไปท่องเที่ยวได้ (Howel ,1987) 

 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ เศรษฐกิจที่ประกอบดวยอุตสาหกรรมที่มีรากฐานมาจากความคิดสร

างสรรคของบุคคล ทักษะความช านาญ และความสามารถพิเศษ ซึ่งสามารถน าไปใชประโยชนในการ

สรางความม่ังคั่งและสรางงานใหเกิดข้ึนไดโดยที่สามารถสั่งสมและสงผาน จากรุนเกาสูรนุใหมดวยการ

คุมครองทรัพยสินทาง    ปญญา (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 

และศูนย์การออกแบบ, 2552) 

 

5. ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
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5.1 สามารถใช้เป็นแนวทางการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด

มหาสารคาม 

5.2 สามารถใช้ในการก าหนดนโยบายการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมของจังหวัด

มหาสารคามได้  

5.3 สามารถใช้พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ให้มีความเหมาะสมกับความต้อ งการของ

นักท่องเที่ยวได ้
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฏี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
1. การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism)เป็นการท่องเที่ยวที่เก่าแก่ที่สุดในทัศนะ

ของการท่องเที่ยวยุคใหม่ซึ่งมีความเป็นมาตั้งแต่สมัยโรมันเป็นการท่องเที่ยวของกลุ่มคนกลุ่มหนึ่งตาม
แหล่งประวัติศาสตร์แหล่งวัฒนธรรมการเข้าร่วมกิจกรรมเฉพาะกิจและงานรื่นเริงต่างๆหรือการเข้า
พิพิธภัณฑ์เป็นต้นการด าเนินกิจกรรมเหล่านี้ถือเป็นการท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมและการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ให้ประโยชน์ทั้งนักท่องเที่ยวและชุมชนที่เป็นเจ้าบ้านด้วยได้มีผู้อธิบายและให้
ความหมายเกี่ยวกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมไว้ดังนี้ 
      McIntoch and Goelder (1995) ให้ความหมายการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมว่าเป็นการ
ท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างความคุ้นเคยกับประชาชนในท้องถิ่นอ่ืนๆหรือประเทศอ่ืนๆเพ่ือที่จะ
เข้าใจซาบซึ้งต่อวัฒนธรรมของประชาชนเหล่านั้นการท่องเที่ยวแบบนี้เป็นการก่อเกิดความรู้และการ
ติดต่อสื่อสารซึ่งมีความส าคัออย่างยิ่งต่อการสร้างความเข้าใจของคนทั้งโลกเข้าด้วยกันอันน าไปสู่การอยู่
ร่วมกันอย่างสันติ 
      Reisinger (2010) กล่าวว่าการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่เน้นความสนใจพิเศษ
ในการสืบค้นและแสวงหาประสบการณ์การมีส่วนร่วมในวัฒนธรรมใหม่ๆทั้งในด้านความงามสติปัออา
อารมณ์และจิตใจ 
      Howel (1987) กล่าวว่าการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นการไปท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้หา
ประสบการณ์และความบันเทิงโดยนักท่องเทียวเห็นว่าคนท้องถิ่นท่ีไปเที่ยวนั้นมีวัฒนธรรมที่แปลกโดดเด่น
เป็นเอกลักษณ์จนสามารถดึงดูดใจให้ไปท่องเที่ยวได้ 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2558) ได้ให้ความหมายของ “การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” ว่า
คือการท่องเที่ยวเพื่อชมสิ่งที่แสดงความเป็นวัฒนธรรมเช่นปราสาทพระราชวังวัดโบราณสถานโบราณวัตถุ
ประเพณีวิธีการดาเนินชีวิตศิลปะทุกแขนงสิ่งต่างๆที่แสดงถึงความเจริอรุ่งเรืองที่มีการพัฒนาให้เหมาะสม
กับสภาพแวดล้อมการดาเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัยผู้ท่องเที่ยวจะได้รับทราบประวัติความเป็นมา
ความเชื่อมุมมองความคิดความนิยมของบุคคลในอดีตที่ถ่ายทอดมาถึงคนรุ่นปัจจุบันผ่านสิ่งเหล่านี้ 

บุอเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) ได้ให้ค าจ ากัดความของการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมไว้ว่าเป็น 
“การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยมีการให้ความรู้และความภูมิใจที่เน้นเสนอลักษณะ
วัฒนธรรมประวัติศาสตร์โบราณคดีและสถานที่ต่างๆที่มนุษย์สร้างขึ้นโดยเกี่ยวเนื่องกับความเป็นอยู่ของ
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สังคมและให้ทุกฝ่ายร่วมกันรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม” โดยได้จ าแนกประเภทของการท่องเที่ยวเชิง
ศิลปวัฒนธรรมตามลักษณะที่เป็นวัตถุและไม่ใช้วัตถุได้แก่ 
          1) ทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์โบราณสถานและโบราณวัตถุเป็นทรัพยากร
ท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นตามประโยชน์ของมนุษย์เองทั้งที่เป็นมรดกในอดีตและได้สร้างเสริมข้ึนในสมัย
ปัจจุบันซึ่งมีความส าคัอทางประวัติศาสตร์โบราณคดีและศาสนาเป็นสิ่งที่แสดงถึงอารยธรรมและความ
เจริอก้าวหน้าของท้องถิ่นนั้นว่าในสมัยโบราณมีความเจริอด้านใดบ้างและเหลือเป็นมรดกตกทอดมายังรุ่น
หลังอย่างไรบ้างจึงมีผลดึงดูดให้นักท่องเที่ยวไปเยือนพ้ืนที่นั้นทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ 
          2) ทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรมประเพณีและกิจกรรมเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวที่
มนุษย์สร้างขึ้นในรูปแบบของการดาเนินชีวิตของผู้คนในสังคมแต่ละกลุ่มชนที่มีความแตกต่างกันไปตาม
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติโดยยึดถือปฏิบัติสืบทอดต่อกันมาตลอดจนกิจกรรมต่างๆของสังคมท่ีมีผลต่อ
การดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางไปเยือนอาจแยกออกเป็นประเภทย่อยที่ส าคัอได้ 2 ประเภทดังต่อไปนี้ 
               2.1) ประเภทศิลปวัฒนธรรมได้แก่ชุมชนหมู่บ้านเรือนแพตลาดตลาดน้าศูนย์วัฒนธรรม
การละเล่นพื้นบ้านดนตรีพ้ืนเมืองสินค้าพ้ืนเมืองไร่สวนเหมืองวิถีชีวิตอัธยาศัยไมตรีของประชาชนเป็นต้น 
               2.2) ประเภทประเพณีได้แก่ประเพณีสงกรานต์ประเพณีแห่เทียนพรรษาเทศกาลกินเจ
ประเพณีลอยกระทงงานบุอบั้งไปงานพิธีโยนบัวประเพณีอินทขิลเป็นต้น 
 
     2. แนวความคิดการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม 
            2.1 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมนั้นมีนักวิชาการได้ให้ทัศนะไว้หลากหลาย
ดังนี้คือ 
ชนัอ วงษ์วิภาค (2547 : 77 – 78) ให้ความหมาย ทรัพยากร คือ สิ่งต่าง ๆ ที่มีค่าตั้งแต่สมัยโบราณมนุษย์
หาประโยชน์จากสภาพแวดล้อม โดยการน าวัสดุทางธรรมชาติมาดัดแปลงเป็นอุปกรณ์ประกอบการหาของ
ป่าล่าสัตว์ และจัดท าสิ่งจ าเป็นอย่างอ่ืน เพ่ือความอยู่รอด อุปกรณ์เครื่องใช้เช่นนี้ ตลอดจนแบบแผนการ
ใช้อุปกรณ์และสิ่งต่างๆ ทั้งมวลที่มนุษย์สรค้างขึ้น ถือเป็นว่าทรัพยากรทางสังคมวัฒนธรรม มนุษย์ในแต่ละ
ท้องถิ่นต่างมีทรัพยากรทางสังคมวัฒนธรรมแตกต่างกันไป ทั้งนี้เป็นผลเนื่องจากการปรับตัวต่อสภาวะ
แวดล้อมโลกท่ีหลากหลาย เพราะเหตุที่มนุษย์อยู่เป็นกลุ่มสังคม สื่อสารกันด้วยภาษาท่าทาง ภาษาพูดและ
ภาษาเขียน ซึ่งเป็นอุปกรณ์ส าคัอใน 
การอบรมบ่มนิสัยต่างรุ่นต่างวัย ให้ได้เรียนรู้และสืบทอดกระท าของกันและกัน ในแต่ละเขตวัฒนธรรมมี
ทั้งความเหมือนและความแตกต่างทางสังคมวัฒนธรรม 
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 บุอเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542:5) กล่าวว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยว
เพ่ือมุ่งการให้ความรู้และความภาคภูมิใจที่มุ่งเสนอลักษณะวัฒนธรรมประวัติศาสตร์โบราณคดีและสถานที่
ต่างๆที่มนุษย์สร้างขึ้นโดยเกี่ยวข้องกับความเป็นอยู่ของสังคม 
 พงศธร เกษส าลี (2528) กล่าวว่าวัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้แก่
โบราณสถานแหล่งประวัติศาสตร์สถานที่ส าคัอทางศาสนาและงานศิลปกรรมสถาปัตยกรรมนาฏศิลป์และ
การละเล่นพื้นบ้านเทศกาลงานประเพณีงานศิลปหัตถกรรมสินค้า 
ท้องถิ่นตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่และอัธยาศัยไมตรีของคนไทย 
  
 2.2 รูปแบบของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมประเพณีและกิจกรรมที่ส่งเสริมทาง
วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่ถ่ายทอดการแสดงออกทางวัฒนธรรมและอารยธรรมของมวลมนุษย์กลุ่มต่างๆแบ่งออก
ได้ดังนี้ (สมบัติกาอจนกิจ ,2541:31) 
  (1) เทศกาลนักท่องเที่ยวสนใจเทศกาลต่างๆเพ่ือความสนุกสนานตื่นเต้นเล่นเกมส์เช่น
เทศกาลสงกรานต์ลอยกระทงแห่บั้งไฟปีใหม่เทศกาลไหว้พรจันทร์ของชาวจีนเป็นต้น 
  (2) ศิลปะนักท่องเที่ยวให้ความสนใจเดินทางท่องเที่ยวเพื่อชมศิลปะเช่นภาพวาดรูปปั้น
แกะสลักภาพเขียนสถาปัตยกรรมหรือแหล่งผลิตทางศิลปหัตถกรรมโดยจัดเป็นเทศกาลเพื่อดึงดูดความ
สนใจเช่นเทศกาลดนตรีในนครเวียนนาสัปดาห์แห่งศิลปหัตถกรรม 
ศิลปาชีพ 
  (3) งานหัตถกรรมเช่นงานหัตถกรรมของชาวเขาชาวเกาะเครื่องปั้นดินเผาของชาวมออ
งานแกะสลักเครื่องเฟอร์นิเจอร์เครื่องเขินเครื่องประดับอัอมณีซึ่งสิ่งเหล่านี้ท าให้ประเทศไทยมีชื่อเสียงทั่ว
โลกเพราะมีช่างหัตถกรรมที่มีความละเอียดอ่อนวิจิตรพิสดารดังนั้นงานด้านหัตถกรรมจึงเป็นกิจกรรม
วัฒนธรรมที่เป็นจุดดึงดูดใจนักท่องเที่ยวนานาชาติเป็นต้น 
  (4) ประเพณีและวิถีชีวิตพ้ืนบ้านนักท่องเที่ยวต่างชาติและในประเทศมีความสนใจเป็น
พิเศษเกี่ยวกับวิถีชีวิตและการแต่งกายของชาวบ้านในท้องถิ่นนั้นหรืออาจเรียกว่า “ประเพณีและชีวิต
พ้ืนบ้าน” เช่นวิถีชีวิตริมคลองการแต่งกายของชาวเขาการเลี้ยงช้างของชาวกูย 
 Inskeep (1991:80) กล่าวว่าแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรมมีหลายประเภทได้แก่แหล่ง
โบราณคดีประวัติศาสตร์วัฒนธรรมที่มีรูปแบบเฉพาะเช่นขนบธรรมเนียมประเพณีวิถีชีวิตการแต่งกาย
ศิลปะหัตถกรรมกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่น่าสนใจเช่นการปลูกชาหรือยางพาราความแตกต่างระหว่างใน
เมืองกับชนบทพิพิธภัณฑ์เทศกาลต่างๆรวมถึงความบันเทิงและกิจกรรมพักผ่อนหย่อนใจด้วยจากที่กล่าว
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มาข้างต้นสรุปได้ว่ารูปแบบของกิจกรรมการท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรมได้แก่แหล่งโบราณคดี
ประวัติศาสตร์ประเพณีและวิถีชีวิตพ้ืนบ้านศิลปะหัตถกรรมเทศกาลต่างๆ 
 
     3. แนวความคิดองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
 องค์ประกอบการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยที่ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวและเป็นสิ่งที่ท าให้นักท่องเที่ยว
สามารถตัดสินใจเลือกแหล่งท่องเที่ยวได้ตามความสนใจมีนักวิชาได้น าเสนอองค์ประกอบของแหล่ง
ท่องเที่ยวไว้หลากหลายทัศนะดังนี้คือ 
 
 วรรณา วงค์วาณิช (2546) ได้เสนอองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวไว้ 7 องค์ประกอบดังนี้คือ 
 (1) นักท่องเที่ยวถือว่าเป็นองค์ประกอบส าคัอที่สุดของธุรกิจท่องเที่ยวประกอบด้วยลักษณะต่างๆ
ได้แก่ส่วนที่หนึ่งลักษณะของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวทั้ง 3 ประเภทว่าแต่ละประเภท
มีลักษณะนักท่องเที่ยวเป็นอย่างไรโดยจ าแนกตามลักษณะเพศอายุอาชีพระดับการศึกษารายได้เชื้อชาติ
หรือสัอชาติทั้งนี้เนื่องจากลักษณะนักท่องเที่ยวมีผลต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเพราะนักท่องเที่ยว
ลักษณะต่างๆก็มีความสนใจที่จะท่องเที่ยวตามประเภทแหล่งท่องเที่ยวไม่เหมือนกันส่วนที่สองการ
กระจายของนักท่องเที่ยวว่านักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามานั้นมาจากประเทศใดบ้างมีจ านวนมากน้อย
เพียงใดและนิยมไปท่องเที่ยวยังแหล่ง 
ท่องเที่ยวใดเพราะเหตุใดส่วนที่สามกิจกรรมต่างๆของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาเพราะเหตุใดซึ่งอาจมี
เหตุผลการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวเพื่อการประชุมการพักผ่อนหย่อนใจการแข่งขันกีฬาการเจรจาธุรกิจ
หรือเยี่ยมอาติส่วนที่สี่ฤดูกาลท่องเที่ยวว่านักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาเที่ยวในฤดูใดมากฤดูใดน้อยเพราะ
เหตุใดจึงเป็นเช่นนั้นซึ่งสามารถน าข้อมูลมาส่งเสริมการท่องเที่ยวตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยว
และส่วนที่ห้าทัศนคติของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยวต่อประเทศท่ีตนไปเที่ยวว่าเป็นอย่างไรทั้งใน
แง่บวกและลบเพราะเหตุใดจึงเป็นเช่นนั้น 
 (2) สินค้าท่องเที่ยวหรือสถานที่ท่องเที่ยวต้องเป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เกิดความประทับใจ
ในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความโดเด่นมีลักษณะเฉพาะมีสิ่งที่มีคุณค่าด้านต่างๆหลายอย่างที่ให้ความรู้ความ
เพลิดเพลินแก่นักท่องเที่ยวเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่าด้านต่างๆได้แก่ด้านคุณค่าทางวัฒนธรรมเช่นมีสิ่ง
ที่น่าสนใจด้านโบราณคดีประวัติศาสตร์สถาบันทางเมืองหรือการศึกษาพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติอนุสาวรีย์
และสิ่งก่อสร้างใหม่ๆด้านวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของประชาชนในประเทศนั้นๆเช่นประเพณี
ขนบธรรมเนียมศิลปะต่างๆการละเล่นพ้ืนเมืองอาหารและหัตถกรรมต่างๆด้านทิวทัศน์หรือทัศนียภาพ
ต่างๆเช่นภูเขาแม่น้ าน้ าตกทะเล 
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ป่าไม้สัตว์ป่าและอุทยานแห่งชาติด้านสถานที่พักผ่อนหย่อนใจต่างๆเช่นการแข่งขันกีฬาการแสดงต่างๆ
สวนสนุกสวนสัตว์ชวีิตยามราตรีสวนเกษตรการปีนหน้าผาและกาสิโนและด้านความประทับใจจากลมฟ้า
อากาศเช่นอากาศเย็นสบายไม่ร้อนจัดและหนาวจัด 
 (3) การคมนาคมขนส่งนับเป็นปัจจัยที่ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจและธุรกิจการ
ท่องเที่ยวด าเนินต่อไปได้การท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิดกับเทคโนโลยีขนส่ง 
ที่ก้าวหน้าไม่ว่าจะเป็นทางบกทางอากาศและทางน้ าต้องพิจารณาถึงสิ่งต่างๆดังนี้เพ่ือให้เกิดความ
เหมาะสมกับการท่องเที่ยว (Kaiser,1978) ได้แก่ประการแรกรูปแบบของการคมนาคมขนส่งตามลักษณะ
ของการประกอบการและตามความต้องการของนักท่องเที่ยวประการที่สองการคมนาคมขนส่งเข้าสู่แหล่ง
ท่องเที่ยวสภาพการเดินทางสะดวกปลอดภัยรวดเร็วและมีมาตรฐานดีมากน้อยเพียงใดประการที่สามการ
คมนาคมขนส่งภายในแหล่งท่องเที่ยวรูปแบบและมาตรฐานของการคมนาคมขนส่งภายในแหล่งท่องเที่ยว
เช่นรถน าเที่ยวมีจ านวนเพียงพอหรือไม่คุณภาพและมาตรฐานของยานพาหนะตลอดจนความสะดวกและ
ปลอดภัยประการที่สี่แบบแผนการเดินทางของนักท่องเที่ยวเช่นเป็นหมู่คณะกลุ่มเล็กหรือกลุ่มใหอ่
ยานพาหนะที่ใช้เป็นของส่วนตัวหรือของสาธารณะประการที่ห้าบริเวณหรือสถานที่ให้บริการแก่ผู้โดยสาร
หรืออุปกรณ์อ านวยความสะดวกในการใช้ยานพาหนะประเภทนั้นๆเช่นสถานีขนส่งหรือบริการต้นทาง
ระหว่างทางและปลายทางและประการที่หกสุดท้ายรูปแบบหรือปัอหาจราจรตัวอย่างที่เห็นได้ชัดเจนคือ
กรุงเทพมหานครเป็นปัอหาส าคัอท้ังต่อคนในกรุงเทพมหานครและนักท่องเที่ยว 
 (4) ข้อมูลข่าวสารและการบริการเพ่ือให้เกิดความรู้เกี่ยวกับเรื่องต่างๆแก่นักท่องเที่ยวเพ่ือชักจูง
ให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเท่ียวในประเทศมากยิ่งขึ้นเช่นหนังสือแนะน าเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวแผ่นพับแผนที่
และเอกสารแนะน าต่างๆการโฆษณาประชาสัมพันธ์เพ่ือชักจูงใจให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวการส่งเสริม
และให้ความรู้ใหม่ๆอบรมการน าเที่ยวหรือมัคคุเทศก์รายละเอียดเกี่ยวกับนักท่องเที่ยวแต่ละแห่งจัดท า
แผนที่เส้นทางและแผนที่ท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งนอกจากนี้สิ่งส าคัอท่ีสุดของธุรกิจการ
ท่องเที่ยวอีกประการหนึ่งคือ 
การบริการประกอบด้วยที่พักส าหรับนักท่องเที่ยวที่สะอาดปลอดภัยราคาเหมาะสมอาหารและเครื่องดื่ม
ห้องน้ าท่ีสะอาดสะดวกสบายและเหมาะสมกับสถานที่ของที่ระลึกและสินค้าพ้ืนเมือง 
 (5) ความปลอดภัยและการอ านวยความสะดวกด้านการเข้าเมืองต้องมีการค านึงถึงมากที่สุด
อาจจะกระท าได้หลายอย่างได้แก่การแนะน าเจ้าของท้องถิ่นให้ช่วยเหลือนักท่องเที่ยวเมื่อได้รับความ
เดือดร้อนการแนะน านักท่องเที่ยวเกี่ยวกับเรื่องการป้องกันและระมัดระวังตนเพ่ือมิให้ได้รับอันตรายใน
ด้านต่างๆการก าหนดมาตรการต่างๆเพ่ือความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวการขอความร่วมมือจาก
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หน่วยงานต่างๆในการอ านวยความสะดวกปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวการจัดหน่วยงานพิเศษเพ่ือช่วยเหลือ
และให้บริการด้านต่างๆแก่นักท่องเที่ยว 
การระเบียบพิธีการเข้าเมืองเช่นการท าวีซ่าและศุลกากรการขนส่งกระเป๋าของผู้โดยสารการบริการขนส่ง
ระหว่างท่าอากาศยานหรือสถานีขนส่งกับที่พักและการอ านวยความสะดวกด้านต่างๆแก่ผู้โดยสารที่สถานี
ขนส่งและท่าอากาศยาน 
 (6) องค์ประกอบด้านโครงสร้างพ้ืนฐานต้องมีเพียงพอตามความจ าเป็นที่จะสนับสนุนความ
สะดวกและให้บริการแก่นักท่องเที่ยวอีกท้ังต้องเอ้ือประโยชน์ต่อสาธารณชนจึงท าให้ธุรกิจการท่องเที่ยว
สามารถด าเนินไปได้ด้วยดีและก่อให้เกิดความสะดวกรวดเร็วท าให้แหล่งท่องเที่ยวมีการพัฒนาศักยภาพ
เพ่ิมข้ึนได้แก่การไฟฟ้ามีเพียงพอและใช้การได้ดีไม่ก่อให้เกิดความเสียหายแก่ผู้ประกอบกิจการและ
ให้บริการรวมทั้งความปลอดภัยด้วยการประปาสะอาดถูกหลักอนามัยและมีปริมาณเพียงพอแก่การบริการ
การสื่อสารโทรเลขโทรสารสะดวกรวดเร็วและปริมาณของหน่วยบริการเพียงพอความสามารถในการก าจัด
ขยะและสิ่งปฎิกูลตลอดจนสถานพยาบาลและโรงพยาบาลต่างๆทันสมัยสะดวกรวดเร็วปลอดภัย 
 (7) การสนับสนุนอื่นๆเป็นการเพิ่มความสะดวกสบายให้แก่นักท่องเที่ยวเช่นการเงินการธนาคาร
ระเบียบต่างๆของสถานที่หรือแหล่งค้นคว้าความร่วมมือระหว่างประเทศตลอดจนความสุภาพอ่อนโยน
และมีไมตรีต่อกัน 
 ชูสิทธิ์ ชูชาต ิ(2542:27) กล่าวถึงองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวว่าประกอบไปด้วย 
 (1) สิ่งดึงดูดใจซึ่งเกิดจากสถานที่และเหตุการณ์ 
 (2) สิ่งอ านวยความสะดวกเช่นระบบขนส่งระบบการสื่อสารระบบสาธารณูปโภคและสิ่งก่อสร้าง
อ่ืนๆเช่นโรงแรมร้านอาหารตลอดจนการเข้าถึงต้องมีระบบการขนส่งประกอบด้วยเส้นทางพาหนะและ
ผู้ประกอบการ 
 บุอเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542:45-46) กล่าวว่าการท่ีจะให้นักท่องเที่ยวไปเยี่ยมชมทรัพยากร
ท่องเที่ยวใดๆก็ตามข้ึนอยู่กับปัจจัย 3 ประการคือ 
 (1) ทรัพยากรท่องเที่ยวจะต้องมีสิ่งดึงดูดใจเช่นความสวยงามของธรรมชาติศิลปวัฒนธรรม
โบราณสถานสถานที่ทางประวัติศาสตร์เป็นต้น 
 (2) ทรัพยากรท่องเที่ยวจะต้องมีสิ่งอ านวยความสะดวกเป็นองค์ประกอบเพ่ือให้นักท่องเที่ยวที่เข้า
มายังแหล่งท่องเที่ยวได้ประทับใจเช่นบริการด้านน้ าประปาไฟฟ้าการสื่อสารการขนส่งที่พักอาหารน าเที่ยว
แลกเปลี่ยนเงินตราสินค้าที่ระลึกเป็นต้น 
 (3) ทรัพยากรท่องเที่ยวจะต้องมีเส้นทางคมนาคมข้าถึงต้องมีเส้นทางหรือโครงข่ายคมนาคมที่
สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้นตลอดจนสามารถเชื่อมโยงกันระหว่างแหล่งท่องเที่ยวบริเวณใกล้เคียง 
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 บุอเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548:28) กล่าวว่าองค์ประกอบของทรัพยากรท่องเที่ยว 
ประกอบด้วย 
 (1) ทรัพยากรท่องเที่ยวต้องมีสิ่งดึงดูดใจเป็นองค์ประกอบส าคัอท่ีสุดของทรัพยากรท่องเที่ยวที่
ต้องดึงดูดใจอย่างใดอย่างหนึ่งให้นักท่องเที่ยวได้เยี่ยมเยือนสถานที่นั้นๆ 
 (2) ทรัพยากรท่องเที่ยวต้องมีเส้นทางขนส่งเข้าถึงเป็นองค์ประกอบที่ส าคัอของทรัพยากร
ท่องเที่ยวที่ต้องมีเส้นทางหรือเครือข่ายคมนาคมขนส่งที่สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้นตลอดจน
สามารถติดต่อเชื่อมโยงกันระหว่างทรัพยากรท่องเที่ยวหนึ่งกับอีกทรัพยากรท่องเที่ยวหนึ่งได้อย่างสะดวก
และปลอดภัย 
 (3) ทรัพยากรท่องเที่ยวต้องมีสิ่งอ านวยความสะดวกเป็นองค์ประกอบที่ส าคัอท่ีต้องมีสิ่งอ านวย
ความสะดวกไว้บริการนักท่องเที่ยวที่เข้ามายังแหล่งท่องเที่ยวให้ได้รับความ 
สะดวกสบายและประทับใจ 
  
 Swarbrooke (1999 :253-299) และ Mill and Morrison (1992:201) กล่าวว่าแหล่งท่องเที่ยว
จะต้องประกอบไปด้วย 
 (1) สิ่งดึงดูดใจซึ่งเป็นตัวดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางเข้ามาในพ้ืนที่ 
 (2) สิ่งอ านวยความสะดวกที่ให้บริการสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวขณะที่อยู่ในแหล่ง
ท่องเที่ยว 
 (3) สาธารณูปโภคและการขนส่งที่ช่วยให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงแหล่ง 
ท่องเที่ยวได้ 
 (4) การต้อนรับอย่างมีไมตรี 
  
 
 
 McIntosh, Ritchies and Goelner (1989) กล่าวถึงองค์ประกอบการท่องเที่ยวว่ามีดังนี้ 
 (1) นักท่องเที่ยวที่ต้องการหาประสบการณ์และความพึงพอใจโดยแสวงหาและเลือกแหล่ง
ท่องเที่ยวรวมทั้งกิจกรรมทางการท่องเที่ยวเพ่ือสนองความพึงพอใจ 
 (2) ธุรกิจที่จ าหน่ายสินค้าและให้บริการส าหรับนักท่องเที่ยวนักธุรกิจจะเห็นว่านักท่องเที่ยวเป็น
โอกาสในการหาผลประโยชน์จากการจัดเตรียมผลิตภัณฑ์และบริการเพ่ือสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยว 
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 (3) หน่วยงานราชการในท้องถิ่นหรือในพ้ืนที่จะมองว่านักท่องเที่ยวช่วยพัฒนาเศรษฐกิจใน
ท้องถิ่นช่วยสร้างรายได้แก่ชุมชนท้องถิ่น 
 (4) ชุมชนและประชาชนในท้องถิ่นจะมองการท่องเที่ยวเป็นวัฒนธรรมและน ามาซึ่งการจ้างงาน
การที่มีนักท่องเที่ยวเข้ามาในท้องถิ่นจ านวนมากอาจให้ทั้งผลประโยชน์และผลเสียต่อท้องถิ่นนอกจากนี้ยัง
มีองค์ประกอบอ่ืนๆที่จะช่วยรองรับหรือสนับสนุนการท่องเที่ยวได้แก่ทรัพยากรธรรมชาติโครงสร้าง
พ้ืนฐานสิ่งอ านวยความสะดวกการขนส่งตลอดจนการต้อนรับและทรัพยากรทางวัฒนธรรม 
 Lundberg (1985) กล่าวว่าองค์ประกอบการท่องเที่ยวต้องประกอบด้วย 
 (1) ร้านอาหาร 
 (2) ที่พักประกอบด้วยโรงแรมรีสอร์ทคอนโดมิเนียมบ้านจัดสรรฯลฯ 
 (3) การขนส่งประกอบด้วยรถยนต์เครื่องบินรถเช่ารถบัสรถไฟและเรือ 
 (4) การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวประกอบด้วยการศึกษาตลาดการศึกษาความเป็นไปได้ด้าน
สถาปัตยกรรมวิศวกรรมและสถาบันการเงิน 
 (5) การวิจัยทางด้านการท่องเที่ยวประกอบด้วยประชากรพฤติกรรมจิตวิทยาการวิเคราะห์
ค่าใช้จ่ายและผลประโยชน์ 
 (6) ส่วนราชการประกอบด้วยส านักงานการท่องเที่ยวแห่งชาติส านักการท่องเที่ยวระดับภูมิภาค
และส านักงานการท่องเที่ยวระดับท้องถิ่น 
 (7) นักการตลาดท่องเที่ยวประกอบด้วยตัวแทนน าเที่ยวบริษัทน าเที่ยวและบริษัทน าเที่ยวเพ่ือ
เป็นรางวัล 
 (8) สิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวประกอบด้วยสวนสาธารณะพิพิธภัณฑ์ของเมืองสวนและบ้านที่มี
ความยิ่งใหอ่และสวยงาม 
 (9) สิ่งอ านวยความสะดวกด้านนันทนาการประกอบด้วยอุทยานแห่งชาติสถานที่ตั้งแคมป์การ
แสดงดนตรีคอนเสิร์ตและโรงมหรสพ 
 (10) อ่ืนๆประกอบด้วยสถานีบริการศูนย์บริการร้านขายของร้านเสื้อผ้าการถ่ายภาพและอุปกรณ์
กีฬา 
  
 Gee, Choy and Makens (1984) ได้แบ่งองค์ประกอบของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตาม
ความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกับธุรกิจหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้ 3 กลุ่มใหอ่ๆได้แก่ 
 (1) ธุรกิจที่เก่ียวข้องโดยตรงต่อนักท่องเที่ยวได้แก่ธุรกิจที่พักร้านอาหารบริษัทการบินบริษัทขนส่ง
ต่างๆตัวแทนน าเที่ยวร้านค้าปลีกเป็นต้น 
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 (2) ธุรกิจที่เก่ียวข้องโดยตรงและทางอ้อมต่อนักท่องเที่ยวได้แก่ธุรกิจจัดน าเที่ยวธุรกิจผลิตสิ่งพิมพ์
การท่องเที่ยวธุรกิจวิจัยตลาดและข้อมูลตลาดการท่องเที่ยวเป็นต้น 
 (3) หน่วยงานหรือองค์กรต่างๆที่พัฒนาการท่องเที่ยวโดยทางตรงและทางอ้อม 
ได้แก่นักวางแผนและพัฒนาหน่วยงานของรัฐและเอกชนสถาบันการเงินธุรกิจก่อสร้างสถาบันการศึกษา
และฝึกอบรมเป็นต้นจากข้อมูลข้างต้นอาจจะสรุปได้ว่าองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวต้องประกอบด้วย 
 1) สภาพกายภาพและข้อมูลทั่วไปของพ้ืนที่ได้แก่ที่ตั้งเขตการปกครองสภาพภูมิศาสตร์ 
 2) ทรัพยากรท่องเที่ยวในด้านธรรมชาติประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 3) ตลาดการท่องเที่ยวได้แก่นักท่องเที่ยวที่มาของนักท่องเที่ยวพาหนะที่ใช้เดินทางกิจกรรมการ
เข้ามาฤดูกาลทัศนคติ 
และความต้องการ 
 4) ความพร้อมทางการท่องเที่ยวประกอบด้วยโครงสร้างพื้นฐานการบริการข้อมูล 
ข่าวสารสถานที่/สิ่งแวดล้อม 
           5) การเข้าถึงได้แก่ระบบเส้นคมนาคมขนส่งความสะดวกในการเข้าถึง 
 
 4. แนวความคิดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
 4.1 ความหมายของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวนั้นได้มีนักวิชาการทางด้านการ 
ท่องเที่ยวได้ให้ทัศนะไว้หลากหลายดังต่อไปนี้ 

มนัส สุวรรณ (2538:128) กล่าวไว้ว่าการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเพื่อให้ประสบผลส าเร็จมีสิ่ง
ส าคัอที่ต้องน ามาประเมินประกอบการตัดสินใจในการพัฒนาได้แก่ความปรารถนาของผู้ท่องเที่ยว
ความสามารถในการใช้บริการของผู้ท่องเที่ยวความสะดวกในการเดินทางและการเข้าถึงและความสามารถ
ที่จะรับได้ของพ้ืนที่ประกอบด้วยความสามารถท่ีจะรับได้เชิงกายภาพความสามารถท่ีจะรับได้เชิงสังคม
และความสามารถที่จะรับได้เชิงนิเวศวิทยา 

นิคม จารุมณี (2536:68) กล่าวถึงการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวว่าการท่ีจะสร้างหรือพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวที่เป็นพ้ืนที่ที่ไม่น่าสนใจให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัอสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้นั้นจะต้อง
ค านึงถึงจุดส าคัอในด้านสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติทั้งในแง่กายภาพหรือภูมิภาคต าแหน่งที่ตั้งหรือ
ชื่อเสียงของสถานที่ที่กระจายไปสู่โลกภายนอกสรุปได้ว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่อให้ประสบผลส าเร็จ
ต้องประกอบด้วยความสามารถในการใช้บริการของผู้ท่องเที่ยวความสะดวกในการเดินทางและการเข้าถึง
และความสามารถที่จะรับได้ของพ้ืนที่ชื่อเสียงของสถานที่ท่ีกระจายไปสู่โลกภายนอก 
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 4.2 การวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวตามหลักทางวิชาการนั้นไม่ใช่เพียงการพัฒนาทรัพยากร
ท่องเที่ยวที่เสื่อมโทรมให้ดีข้ึนเท่านั้นแต่ยังเป็นการพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีสภาพดีอยู่แล้วให้ดีขึ้น
กว่าเดิมด้วยจึงต้องมีข้ันตอนการพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยวดังนี้ 
 (บุอเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548:28) 
  (1) ขั้นการจัดแบ่งเขตพ้ืนที่ในทรัพยากรท่องเที่ยว 
  (2) ขั้นการก าหนดสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวในแต่ละเขตของทรัพยากร
ท่องเที่ยว 
  (3) ขั้นการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัฒนธรรมเสริมในทรัพยากรท่องเที่ยว 
  (4) ขั้นการประเมินขีดความสามารถรองรับนักท่องเที่ยวแต่ละเขตพ้ืนที่ของทรัพยากร
ท่องเที่ยว 
  (5) ขั้นการให้การศึกษาถึงผลกระทบของการพัฒนาการท่องเที่ยวต่อสิ่งแวดล้อมแก่
เจ้าหน้าที่รัฐเจ้าหน้าที่ทรัพยากรท่องเที่ยวและผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวในทรัพยากรท่องเที่ยว 
  (6) ขั้นการจัดให้มีข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากรท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต้องการรู้ 
  (7) ขั้นการจัดหางบประมาณในการพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยวให้เพียงพอการวางแผน
เป็นลักษณะของการท างานร่วมกันจากหลากหลายสาขาซ่ึงเรียกว่า “สหสาขาวิชา” ทั้งนี้การวางแผนเป็น
เรื่องท่ีมนุษย์ต้องการรู้"อนาคต" จะเกิดขึ้นเพ่ือสร้างสภาวะแวดล้อมให้มีความเหมาะสมสามารถรับมือกับ
ผลที่จะเกิดขึ้นในอนาคตซึ่งอาจจะเป็นส่วนที่เป็นคุณประโยชน์หรืออาจเป็นการลดการเสียประโยชน์ก็ได้
โดยการวางแผนนั้นมักปรากฎอยู่เสมอแม้กระทั่งในชีวิตปกติประจ าวันของมนุษย์ที่อาจมีการวางแผน
ส าหรับชั่วโมงข้างหน้าในวันนี้พรุ่งนี้เดือนหน้าปีหน้าเป็นต้นส าหรับการวางแผนที่เกี่ยวข้องกับผู้คนจ านวน
มากและเกี่ยวข้องกับผลได้ผลเสียขององค์กรขนาดใหอ่การวางแผนก็จะมีกระบวนการและระยะเวลา
ยาวนานขึ้นเพื่อที่จะมองอนาคตให้ยาวขึ้นชัดเจนขึ้นเช่นการวางแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชาติ
ระยะต่างๆซึ่งก าหนดไว้ครั้งละ 5 ปีเป็นต้นเนื่องจากการวางแผนนั้นปรากฏอยู่ในทุกศาสตร์ทกุสาขา
จุดประสงค์ต่างๆของการวางแผนจึงสามารถจ าแนกได้คือประการแรกการวางแผนเพื่อแก้ปัอหาที่มีอยู่
ประการที่สองการวางแผนเพ่อก าหนดอนาคตและประการที่สามการวางแผนที่เป็น 
การเรียนรู้และปรับตัวของสังคมให้เท่าทันกับสภาพสังคมมีความซับซ้อนมากข้ึนและมีการเปลี่ยนแปลง
เคลื่อนไหวอย่างรวดเร็ว 
  
 4.3 กระบวนการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวส่วนใหอ่จะมีกระบวนการไม่แตกต่างจากทฤษฎี
การวางแผนทั่วไปนั้นในที่นี้จะแบ่งกระบวนการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวออกเป็น 5 ขั้นตอนได้แก่ 
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 (1) การรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องและการส ารวจภาคสนามสามารถแบ่งออกเป็น 4 ประเด็น
ใหอ่ๆคือประเด็นที่หนึ่งสภาพกายภาพและข้อมูลทั่วไปของพ้ืนที่ได้แก่ที่ตั้งและเขตการปกครองสภาพภูมิ
ประเทศภูมิอากาศทรัพยากรธรรมชาติลักษณะการใช้ที่ดินข้อมูลด้านประชากรการจ้างงานประการที่สอง
ทรัพยากรท่องเที่ยวประกอบด้วยด้านธรรมชาติด้านประวัติศาสตร์และด้านวัฒนธรรมประการที่สามตลาด
การทอ่งเที่ยวควรประกอบด้วยผู้มาเยือนที่มาของผู้มาเยือนพาหนะที่ใช้เดินทางแหล่งท่องเที่ยวและ
กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวชอบโครงสร้างผู้เยี่ยมเยือนการกระจายตัวของผู้เยี่ยมเยือนในแต่ละช่วงเวลาแต่ละ
สถานที่ประการที่สี่ความพร้อมทางการท่องเที่ยวควรประกอบด้วยระบบโครงข่ายการคมนาคมในพ้ืนที่
และพ้ืนที่ที่เก่ียวข้องระบบขนส่ง 
ระบบสาธารณะโครงสร้างพ้ืนฐานเช่นระบบไฟฟ้าประปาโทรศัพท์ระบบก าจัดขยะและความพร้อมของ
เมืองด้านต่างๆเช่นร้านค้าร้านอาหารโรงพยาบาลเป็นต้นซึ่งข้อมูลทั้ง 4ประเด็นที่กล่าวมาข้างต้นอาจมี
วิธีการรวบรวมที่แตกต่างกันออกไปได้นอกจากนี้ยังมีวิธีรวบรวมข้อมูลโดยการส ารวจการสังเกตการณ์และ
การออกแบบสอบถามเช่นการส ารวจแหล่งท่องเที่ยวการใช้แบบสอบถามด้านตลาดการท่องเที่ยวการ
สัมภาษณ์หรือการสังเกตการณ์พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเป็นต้น 
 (2) การวิเคราะห์ข้อมูลเป็นขั้นตอนการน าเอาข้อมูลต่างๆที่รวบรวมได้จากข้ันตอนแรกมาจัดท า
เป็นค าบรรยายแผนภูมิแผนที่ตารางเป็นการศึกษาเพื่อให้ทราบถึงสภาพพ้ืนที่ในแง่มุมต่างๆและเนื่องจาก
การวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเกี่ยวข้องกับการวางแผนด้านกายภาพดังนั้นการวิเคราะห์โดยใช้แผนที่จึง
เป็นวิธีการหนึ่งที่จ าเป็นเนื่องจากข้อมูลดิบที่ถ่ายทอดลงแผนที่นั้นนอกจากจะบ่งบอกถึงความสัมพันธ์กัน
ในแง่ของขนาดและจ านวนแล้วยังบอกถึงความสัมพันธ์ในแง่ของทิศทางที่ตั้งการกระจายตัวอีกด้วยซึ่ง
เทคนิคการวิเคราะห์อื่นๆไม่สามารถท าได้ส าหรับขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลนี้จะน าไปสู่ค าตอบหรือ
ภาพรวมของพ้ืนที่ในแต่ละหมวดว่า 
เป็นอย่างไรได้แก่หมวดสภาพกายภาพและข้อมูลทั่วไปของพ้ืนที่หมวดทรัพยากรท่องเที่ยวซึ่งพิจารณาใน
แง่คุณค่าและความพร้อมในการรองรับกิจกรรมการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆหมวดตลาดการ
ท่องเที่ยวและหมวดความพร้อมทางการท่องเที่ยวเป็นต้น 
 (3) การก าหนดประเด็นปัอหาเป็นขั้นตอนต่อเนื่องจากการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลซึ่งจะ
ท าให้ผู้วางแผนมองเห็นภาพรวมในด้านต่างๆอันจะน าไปสู่การก าหนดประเด็นปัอหาด้านการท่องเที่ยวที่
มีอยู่หรืออาจจะเกิดขึ้นได้ในอนาคตเช่นปัอหาความไม่พร้อมของพ้ืนที่ในการรองรับกิจกรรมการท่องเที่ยว
ปัอหาด้านการคมนาคมขนส่งปัอหาด้านสิ่งแวดล้อมที่เกิดจากการขาดระบบก าจัดขยะหรือน้ าเสียโดยใน
การก าหนดประเด็นปัอหาอาจมีเกณฑ์การพิจารณาอย่างกว้างๆ 5 ประการคือขนาดของปัอหาความ
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ร้ายแรงของปัอหาความเร่งด่วนของปัอหาขนาดของกลุ่มพ้ืนที่หรือกลุ่มคนที่มีปัอหารวมถึงการยอมรับ
ประเด็นนั้นๆว่าเป็นปัอหาทั้งนี้ 
ในการวางแผนในเรื่องใดๆก็ตามย่อมมีปัอหามากมายสิ่งส าคัอประการหนึ่งคือการมองหาความเชื่อมโยง
ของปัอหาแต่ละประเด็นว่ามีความสัมพันธ์กันอย่างไรปัอหาที่ 1 ก่อให้เกิดปัอหาที่ 2 หรือส่งผลถึงปัอหา
ที ่3 อย่างไรเป็นต้นซึ่งวิธีการดังกล่าวจะช่วยให้ผู้วางแผนสามารถจัดล าดับความส าคัอของปัอหาต่างๆได้
เมื่อทราบถึงประเด็นปัอหาแล้วสิ่งที่ควรวิเคราะห์ต่อไปคือการพิจารณาความได้เปรียบเสียเปรียบทางการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่เป็นการน าเอาจุดเด่นจุดด้อยของตนไปเปรียบเทียบกับผู้อื่นโดยพิจารณาในภาพรวมว่า
จะมีความสามารถในการแข่งขันกับแหล่งท่องเที่ยวในที่อ่ืนๆอย่างไรซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อการวางแผน
แนวทางกลยุทธ์ในการส่งเสริมด้านการตลาดต่อไป 
 (4) การก าหนดนโยบายวัตถุประสงค์เป้าหมายในที่นี้นโยบายคือแนวทางในการพัฒนาอย่าง
กว้างๆเป็นกรอบการด าเนินการที่จะไม่ระบุในรายละเอียดการก าหนดนโยบายคือการตอบค าถามว่า "จะ
ท าอะไรในการพัฒนาการท่องเที่ยว" เช่นก าหนดนโยบายว่า "มุ่งเน้นการรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่ง
ท่องเที่ยวและรักษาเอกลักษณ์ชุมชน" ส่วนวัตถุประสงค์คือความมุ่งหมายที่ต้องการหรือผลที่ต้องการให้
เกิดข้ึนอันเนื่องมาจากนโยบายที่ก าหนดไว้การก าหนดวัตถุประสงค์คือการตอบค าถามว่าตั้งนโยบายนั้นไว้ 
"เพ่ืออะไร" เช่นก าหนดนโยบายพัฒนาการท่องเที่ยวว่า "มุ่งเน้นการรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่ง
ท่องเที่ยวและรักษาเอกลักษณ์ชุมชน" โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ "ดึงดูดใจให้เกิดการเดินทางมาท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่" และเป้าหมายเป็นการถอดวัตถุประสงค์ซึ่งมีลักษณะค่อนข้างเป็นนามธรรมให้ออกมาเป็นรูปธรรมที่
วัดได้ซึ่งสามารถก าหนดได้ในหลายลักษณะได้แก่การก าหนดเป้าหมายในเชิงปริมาณเป็นการตอบค าถาม
ว่า "เท่าไหร่" การก าหนดเป้าหมายที่เป็นพื้นที่หรือบริเวณเป็นการตอบค าถามว่า "ท าท่ีไหน" การก าหนด
เป้าหมายที่เป็นกลุ่มคนเป็นการตอบค าถามว่า "ท าให้ใคร" การก าหนดเป้าหมายเป็นเวลาเป็นการตอบ
ค าถามว่า "ท าเม่ือไหร่" 
 (5) การก าหนดแผนงานหรือโครงการพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นขั้นตอนสุดท้ายของการวางแผน
เป็นขั้นตอนที่จะต้องก าหนดกิจกรรมต่างๆเพ่ือให้เกิดการด าเนินการพัฒนาตามกรอบนโยบาย
วัตถุประสงค์และเป้าหมายที่ได้วางไว้โดยใช้ข้อมูลต่างๆที่ได้รวบรวมไว้ให้เป็นประโยชน์ซึ่งจะเป็นการ
พิจารณาในรายละเอียดของโครงการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวต่างๆกล่าวโดยสรุปประการแรกคือควรมีการ
ก าหนดโครงการระยะสั้นระยะยาวโครงการระยะสั้นเป็นโครงการในแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูงการ
ลงทุนต่ าและได้ผลเร็วหรือเป็นโครงการที่มีความจ าเป็นเร่งด่วน 
ส าหรับโครงการะยะยาวจะเป็นโครงการที่มีการลงทุนสูงให้ผลระยะยาวประการที่สองควรมีการก าหนด
แผนงานหรือโครงการพัฒนาการท่องเที่ยวควรพิจารณาให้ครอบคลุมทั้งด้านตัวแหล่งท่องเที่ยวการพัฒนา
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บริการทางการท่องเที่ยวซึ่งมีประเด็นส าคัอคือการพัฒนาบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวระบบการ
สื่อความหมายในแหล่งและการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวรวมถึงแผนงานหรือโครงการด้านการ
พัฒนาการตลาดประการที่สามควรมีการก าหนดแผนงานหรือโครงการเพ่ือพัฒนาสาธารณูปโภค
สาธารณูปการต่างๆควรพิจารณาถึงความเหมาะสมสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมดั้งเดิมของพ้ืนที่ได้
มาตรฐานและมีความเพียงพอต่อความต้องการในปัจจุบันและอนาคตและประการสุดท้ายควรมีการ
ก าหนดแผนงานหรือโครงการต่างๆต้องเป็นการเพ่ิมพูนคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวในด้านอนุรักษ์และ
ปรับปรุงให้ดีขึ้นรวมทั้งได้รับการยอมรับเห็นของจากประชาชนทุกๆระดับ 
 

5. เศรษฐกิจสร้างสรรค์  
5.1 นิยามเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยภาพรวมความหมายของ “เศรษฐกิจสรางสรรค”ยังอยูใน

ขั้นตอนของ 
การพัฒนาแนวคิดอยางตอเนื่อง ดังนั้น ความหมายของเศรษฐกิจสรางสรรคจึงมีความหลากหลาย และยัง
ไมมีค าจ ากัดความที่สรางความเขาใจและการยอมรับอยางเปนหนึ่งเดียวกัน อยางไรก็ตาม มีความหมาย
อยางงายของ “เศรษฐกิจสรางสรรค” คือ “การสรางมูลคาที่เกิดจากความคิดของมนุษย” โดย John 
Howkins 5 ทั้งนี้มีค าจัดความที่มักใชอางอิงอยางกวางขวาง ดังนี้ 

5.1.1 ความหมายที่ก าหนดโดยประเทศที่เปนผูน าการพัฒนา สหราชอาณาจักร          
เปนประเทศแรกๆ ที่ใหความส าคัอตอแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคเพ่ือขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
และเปนประเทศตนแบบที่มีความส าเร็จในการพัฒนาไดรับการยอมรับใหเปน “ศูนยกลางความสรางสรรค
ของโลก” (World Creative Hub) ไดใหความหมายของเศรษฐกิจสรางสรรค  ดังนี้  “เศรษฐกิจที่
ประกอบดวยอุตสาหกรรมที่มีรากฐานมาจากความคิดสรางสรรคของบุคคล ทักษะความช านาอ และ
ความสามารถพิเศษ ซึ่งสามารถน าไปใชประโยชนในการสรางความมั่งคั่งและสรางงานใหเกิดข้ึนไดโดยที่
สามารถสั่งสมและสงผาน จากรุนเกาสูรนุใหมดวยการคุมครองทรัพยสินทางปออา”  กรอบแนวคิดการ
พัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรค พบวา องคประกอบของ “เศรษฐกิจสรางสรรค”จะมีพ้ืนฐานแนวคิดท่ีคลาย
คลึงกัน โดยที่เนนการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใชองคความรู (Knowledge) การศึกษา 
(Education) การสรางสรรคงาน (Creativity) และการใชทรัพยสินทาง ปออา (Intellectual Property) 
ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรูของสังคม และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม แต
อยางไรก็ตาม แมจะมีพ้ืนฐานแนวคิดท่ีคลายคลึงกันแตก็มีความแตกตางของการจัดประเภทของ
อุตสาหกรรมสร้างสรรคทั้งนี้ในระดับองคการระหวางประเทศซึ่งก าหนดขอบเขต เพ่ือเปนมาตรฐานอางอิง
นั้น มีจุดเนนและการใหน้ าหนักความส าคัอที่แตกตางกัน ส าหรับในระดับประเทศนั้นเปนผลมาจากอัต
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ลักษณตลอดจนการเลือกกลุม อุตสาหกรรมบนพ้ืนฐานของความไดเปรียบ ทั้งความไดเปรียบเชิงสัมบูรณ
และเชิง เปรียบเทียบ (Absolute and Comparative Advantages)  (ส านักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ และศูนย์การออกแบบ, 2552) 
 
6. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 กาอจนา แสงลิ้มสุวรรณ และศรันยา แสงลิ้มสุวรรณ (2555) ได้ท าการศึกษาวิจัย เรื่อง การ
ท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน พบว่า หัวใจส าคัอของการวางแผนพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมให้มีการเติบโตอย่างยั่งยืน คือการรักษาสมดุลระหว่างการอนุรักษณ์มรดกทางวัฒนธรรม 
และการส่งเสริมพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อาศัยความร่วมมือกันจากทุกฝ่ายทั้งภาครัฐ 
ภาคเอกชน องค์กร อิสระ และชุมชน ขั้นตอนของการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือน าไปสู่การ
พัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนนั้น ประกอบด้วยการตลาดที่จะต้องตอบสนองความต้องการและสร้าง
ความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยว การวางแผนโครงการพัฒนา แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึง
การวางแผนการใช้พ้ืนที่ การวางแผนการขนส่ง การประเมินผลกระทบและศักยภาพในการพัฒนาแหล่ ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จัดการที่เหมาะสมต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงการจัดการ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ เพ่ือสนับสนุน การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพร้อมกับการอนุรักษ์พัฒนาวัฒนธรรม ให้ยั่งยืนในระยะยาวต่อไป 

วรรณา ค าปวนบุตร .(2557). ได้ท าโครงการวิจัยการมีส่วนรวมของชุมชนในการจัดการการ
ท่องเที่ยวบนฐานเชิงนิเวศวัฒนธรรมในเขตพ้ืนที่ต าบลพระธาตุ อ าเภอนาดูน จังหวัดมหาสารคาม 
ผลการวิจัย พบว่า 1) ด้านบริบทชุมชนและนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนต าบลพระธาตุ พบว่า ได้มี การสืบ
ทอดวัฒนธรรมด้านการเลือกบริเวณพ้ืนที่ตั้งชุมชนและแหล่งน้ า รวมถึงได้สืบทอดด้านภูมิปัออา ประเพณี
และพิธีกรรมที่เกิดจากความสัมพันธ์กันระหว่างธรรมชาติกับความเชื่อมาจากบรรพบุรุษ ซึ่งเป็นกลุ่มคน
ลาวที่ได้อพยพมาจากเมืองจ าปาศักดิ์ในอาณาจักรศรีสัตตนาคนหุต ลาวล้านช้าง ราวพุทธศตวรรษที่ 22-
23  2) ด้านสถานการณ์การท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่พระธาตุนาดูน พบว่า มี (2.1)ด้านจุดอ่อน คือ แหล่ง
ท่องเที่ยวขาดระบบการบริหารจัดการใน 5 ด้าน ได้แก่ (1)การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและพ้ืนที่ตั้ง (2)การ
ขาดสิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานในแหล่ งท่องเที่ยว (3)การส่งเสริมการท่องเที่ยวและ การ
ประชาสัมพันธ์ (4)การตลาดด้านการทองเที่ยวและสินคาที่ระลึก (5)การอนุรักษ์และฟ้ืนฟู วัฒนธรรมท่อง
ถิ่น (2.2)ด้ านจุดแข็ง คือ มีองค์พระธาตุนาดูนซึ่ ง เป็นพระธาตุที่มีชื่อเสียงแห่ งหนึ่ งของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ (2.3)ด้านโอกาส คือ มีแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัอและเป็นที่รู้จักของคนใน จังหวัดและ
จังหวัดใกล้เคียง เช่น กูสันตรัตน์ กู่น้อย พิพิธภัณฑ์จัมปาศรี สวนสมุนไพร ป่าไผ่ เฮือน อีสานภายใน
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สถาบันวิจัยสวนวลัยรุกขเวช เป็นต้น (2.4)ด้านอุปสรรค คือ แหล่งท่องเที่ยวตั้งอยู่ไกล จากจังหวัด
มหาสารคาม การเข้าถึงค่อนข้างไม่สะดวกเนื่องจากถนนมีสภาพช ารุดในบางจุด  3) ด้านศักยภาพของ
แหล่งท่องเที่ยว พบว่าชุมชนต าบลพระธาตุมีแหล่งท่องเที่ยวอยู่ 4 กลุ่ม โดยเรียงล าดับจากกลุ่มที่มี
ศักยภาพระดับมากไปหากลุ่มที่มีศักยภาพระดับน้อย ไดแก่ (3.1)แหล่งท่องเที่ยวในฐานศาสนาและความ
เชื่อ ประกอบไปด้วยสิมโบราณ กู่นอย กู่สันตรัตน์ พระธาตุนาดูน และหลุมขุดคนพระพิมพ์ดินเผา 
(3.2)แหล่งท่องเที่ยวในฐานเศรษฐกิจชุมชน ประกอบไปด้วย ผลิตภัณฑ์จากกกและเสื่อกก ผลิตภัณฑ์
สมุนไพรแปรรูป ผลิตภัณฑ์จากผ้าไหม ผ้าทอมือและผ้าสไบขิด ผลิตภัณฑ์ดอกไมประดิษฐ์ ศูนย์การเรียนรู้
และฟาร์มเลี้ยงกบ (3.3)แหล่งท่องเที่ยวในฐานวัฒนธรรม ประกอบด้วยสวนสมุนไพร สวนไผ่ และเฮือน
อีสานในสวนวลัยรุกขเวช พิพิธภัณฑ์จัมปาศรี (3.4)แหล่งท่องเที่ยวในฐานทรัพยากรธรรมชาติ 
ประกอบด้วยป่าชุมชนและป่าดอนปู่ตาของชุมชนต าบลพระธาตุ 4) บทเรียนด้านการมีส่วนรวมของชุมชน
ในการจัดการการท่องเที่ยวในพื้นที่ต าบลพระธาตุ พบว่า แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วม
ของชุมชนต าบลพระธาตุนั้น จะต้องมีความเหมาะสมและสอดคล้องกับบริบทชุมชนและนิเวศวัฒนธรรม
ของชุมชนต าบลพระธาตุ และจะต้อง ประกอบไปด้วยองค์ประกอบส าคัออยู่ 2 ประการ คือ (4.1)การ
ด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวอย่างมี ส่วนร่วม โดยกลุ่มผู้น าชุมชนและชาวบ้านจะต้องมีส่วนร่วมในการ
ด าเนินงานอยู่ 3 ส่วน ไดแก่ (1)คณะกรรมการด าเนินงานและหน้าที่ (2)การวางแผนการด าเนินงาน 
(3)โปรแกรมการท่องเที่ยวและ เส้นทางน าเที่ยว (4.2)ขั้นตอนการอนุมัติและการด าเนินโครงการด้าน
ท่องเที่ยว จะตอ้งมีการด าเนินงานโดยให้ยึดและปฏิบัติตาม“โครงสร้างการด าเนินงานอย่างมีส่วนร่วมของ
องคก์ารบริหารส่วนต าบลพระธาตุและชุมชนต าบลพระธาตุ” 5) ด้านศักยภาพของชุมชนในด้านการมีส่วน
รว่มของผู้น าชุมชนและชุมชน 8 หมู่บ้าน ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่ต าบลพระธาตุ พบว่า ผู้น า
ชุมชนและชุมชนทั้ง 8 หมู่บ้านมีศักยภาพในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวอยูในระดับมาก-มากที่สุด คิดเป็น
รอ้ยละ 40.16 และ 35.61 ตามล าดับ โดยเรียงล าดับจากด้านที่นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจในระดับมาก
ไปหาระดับน้อย ไดแก่  (5.1) ด้านการให้บริการของบุคลากรในชุมชน ในระดับมากที่สุด-มาก คิดเป็นร้อย
ละ 48.39 และ 41.62 ตามล าดับ  (5.2) ด้านกระบวนการ ขั้นตอนการให้บริการ ในระดับมาก-มากที่สุด 
คิดเป็นร้อยละ 48.99 และ 26.16 ตามล าดับ (5.3) ด้านวิทยาผู้ให้บริการของชุมชน ในระดับมาก-มาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 42.69 และ 36.72 ตามล าดับ  (5.4) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ในระดับมาก-มาก
ที่สุด คิดเป็นรอ้ยละ 40.17 และ 29.17 ตามล าดับ  (5.5) ด้านที่พักแรม ความพร้อมของห้องประชุมและ
อาหาร ในระดับมาก-มากที่สุด คิดเปน็ร้อยละ 37.80 และ 32.98 ตามล าดับ  (5.6) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว 
ในระดับมาก-ปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 44.54 และ 25.95 ตามล าดับ  โดยสิ่งที่ผู้น าชุมชนและชุมชนทั้ง 8 
หมู่บ้าน ควรรีบด าเนินการแก้ไขและปรับปรุง คือ ด้านสถานที่ท่องเที่ยว โดยเฉพาะด้านการก าหนด
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ระยะเวลาควรให้มีความเหมาะสมกับเส้นทางน าเที่ยวใน แต่ละฐานการท่องเที่ยว 6) ด้านรูปแบบการ
จัดการแหล่งท่องเที่ยวบนฐานนิเวศวัฒนธรรมในพ้ืนที่ต าบลพระธาตุตาม หลักการท่องเที่ยวอยางยั่งยืน 
พบว่า ชุมชนต าบลพระธาตุมีฐานการท่องเที่ยวอยู่ 4 ฐาน ดังนั้นจึงท าให้ มีรูปแบบการจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวต้องมีองค์ประกอบส าคัอ อยู่ 4 ประการ ไดแก่ (6.1)รูปแบบการท่องเที่ยวที่เป็นเอกลักษณ์และ
แบบเฉพาะของชุมชนต าบลพระธาตุ คือ (1)ประวัติศาสตร์ (2)วัฒนธรรมและภูมิปัออา (3)อาชีพและวิถี
ชีวิต (4)นิ เวศวัฒนธรรม (6.2)การบริหารจัดการ งบประมาณเนื่องในกิจกรรมการท่ องเที่ยว 
(6.3)ผลกระทบจากกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สงผลต่อชุมชน และ(6.4)การด าเนินงานและจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวของบุคลากรในชุมชนต าบลพระธาตุ ผลจากการวิจัยในครั้งนี้ได้ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อชุมชน
ต าบลพระธาตุ ไดแก่  1) การมีส่วนร่วมในการฟ้ืนฟูและอนุรักษ์ประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชน  2) 
กระบวนการเรียนรู้รวมกันของชุมชนต าบลพระธาตุในการศึกษาภาคเอกสารและ ภาคสนาม จนท าให้ได้ 
(1)แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนต าบลพระธาตุที่มีความเหมาะสมและสอด
คลองกับบริบทชุมชนและนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนต าบลพระธาตุ (2)แนวทางในการพัฒนาบุคลากรของ
ชุมชนต าบลพระธาตุ  3) กระบวนการศึกษาอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนต าบลพระธาตุ เกี่ยวกับการจัดการ
แหล่ง ท่องเที่ยวตามหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ก่อให้เกิดนโยบาย แนวทางการพัฒนาชุมชนและ
โครงการวิจัยของชุมชน โดยองค์การบริหารส่วนต าบลพระธาตุได้น า“นโยบาย แนวทางการพัฒนาชุมชน
และโครงการวิจัยของชุมชน”ไปบรรจุไว้ในแผนพัฒนาสามปี(พ.ศ.2556-2558) 4) กระบวนการวิจัยเพ่ือ
พัฒนาชุมชนอย่างมีส่วนร่วม ก่อให้เกิดองค์ความรู้ที่สามารถน าไป บูรณาการต่อกระบวนการเรียนการ
สอนในสาขาวิชาที่มีความเกี่ยวข้อง โดยทีมวิจัยได้เสนอองค์ความรู้ ที่ได้จากการวิจัยต่อสถาบันการศึกษา 
เพ่ือไปพัฒนากิจกรรมและโครงการทางด้ าน (1)ด้านกระบวนการเรียนการสอน (2)ด้านบ ารุง
ศิลปวัฒนธรรม (3)ด้านการวิจัย และ(4)ด้านบริการวิชาการแก่ชุมชน 
 
7. กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 

องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือ
ไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีองค์ประกอบทั้ง 3 
ด้าน ได้แก่ 1)  ด้านสิ่งแวดล้อม 
 2)  ด้านความปลอดภัย  

3)  ด้านการบริการและการจัดการ
แหล่งท่องเที่ยว  ความพร้อมทางการท่องเที่ยว
ประกอบด้วย 
 3.1) โครงสร้างพื้นฐาน 
 3.2) การบริการได้แก่ท่ีพักอาหาร/
เครื่องดื่มห้องน้ าของที่ระลึก/สิ้นค้าพ้ืนเมือง
สถานที่จอดรถ 

 ประเด็นการพัฒนาสู่เมืองเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ มี 6 องค์ประกอบ ได้แก่ 
 
  1) ด้านองค์ความรู้ และการศึกษา 
  2) ด้านการสร้างสรรค์งาน 
  3) ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัออา 
  4) ด้านการเชื่อมโยงพ้ืนฐานทาง
ศิลปวัฒนธรรม 
  5) ด้านการสั่งสมความรู้ของสังคม 
  6) ด้านเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ 
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บทท่ี 3 

วิธีการด าเนินการวิจัย 
 

การวิจัย ศึกษาแนวทางการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม  

เพ่ือไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์นี้มีวิธีการด าเนินการวิจัย ดังต่อไปนี้ 

 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากร  เป็นประชาชน และนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม 

ซึ่งมีจ านวนมากกว่า 100,000 คน  

 กลุ่มตัวอย่าง  ก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้ตาราง Taro Yamane (Tamane, 1973) 

ที่มีระดับความคลาดเคลื่อน 5% ได้จ านวนของกลุ่มตัวอย่าง เท่ากับ 400 คน 

ตาราง 1 ก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง Yamane  
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การสร้างเครื่องมือในการวิจัย 

1. ศึกษาแนวคิดทฤษฎีและผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเรื่องการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือไปสู่

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีองค์ประกอบทั้ง 4 ด้าน ได้แก่ 

1)  ด้านสิ่งแวดล้อม 

  2)  ด้านความปลอดภัย  
3)  ด้านการบริการและการจัดการแหล่งท่องเที่ยว  ความพร้อมทางการท่องเที่ยว 

ประกอบด้วย 

   3.1) โครงสร้างพื้นฐาน 

   3.2) การบริการได้แก่ท่ีพักอาหาร/เครื่องดื่มห้องน้ าของที่ระลึก/สิ้นค้าพ้ืนเมือง

สถานที่จอดรถ 

   3.3) ข้อมูลข่าวสารได้แก่หนังสือแนะน าสถานที่แผ่นพับแผนที่การอบรมน า

เที่ยว 

   3.4) สถานที่/สิ่งแวดล้อมเช่นภายนอกรอบๆแหล่งท่องเที่ยวการจัดที่อยู่ของช้าง

ความสะอาดของบริเวณโดยรอบและอาคารบริการนักท่องเที่ยว 

   3.5) การเข้าถึงได้แก่ระบบเส้นทางคมนาคม 

  4) ประเด็นการพัฒนาสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีองค์ประกอบ ได้แก่ 

4.1 ด้านองค์ความรู้ และการศึกษา 

4.2 ด้านการสร้างสรรค์งาน 

4.3 ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 

4.4 ด้านการเชื่อมโยงพ้ืนฐานทางศิลปวัฒนธรรม 

4.5 ด้านการสั่งสมความรู้ของสังคม 

4.6 ด้านเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ 

 

2. สร้างข้อค าถามเพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ในการวิจัยทั้ง 4 ด้าน 

3. ตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือในการวิจัย  
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3.1 น าแบบสอบถามท่ีสร้างขึ้นจากการที่ได้ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

น าเสนอท่ีปรึกษางานวิจัยเพ่ือตรวจสอบ  

3.2 การหาความเที่ยงตรงโดยน าแบบสอบถามท่ีผู้วิจัยสร้างขึ้นไปเสนอต่อที่ผู้ทรงคุณวุฒิ 

ที่เป็นที่ปรึกษางานวิจัยเพื่อท าการตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาของค าถามในแต่ละข้อว่าตรงตาม

วัตถุประสงค์ของการวิจัยครั้งนี้หรือไม่หลังจากนั้นก็น ามาแก้ไขปรับปรุงโดยปรับจ านวนข้อเหลือด้านเพ่ือ

ด าเนินการในขั้นต่อไป  

3.3 น าแบบสอบถามฉบับที่แก้ไขปรับปรุงเรียบร้อยไปทดลองใช้กับกลุ่มทดสอบซึ่งไม่ใช่ 

กลุ่มตัวอย่างของงานวิจัยในครั้งนี้จ านวน30 คนแล้วน าผลมาวิเคราะห์หาค่าความเชื่อมั่น ( Reliability) 

โดยการหาค่าความเชื่อมั่นด้วยวิธีการสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค ( Cronbach’s Alpha 

Coefficient: α) โดยก าหนดให้แบบทดสอบที่มีค่า α = 0.7 ขึ้นไปเป็นแบบทดสอบที่มีค่าความเชื่อมั่น

เป็นที่ยอมรับได้โดยได้ค่า α = 0.782  

3.4 น าแบบสอบถามท่ีได้มาจัดพิมพ์เพ่ือน าไปเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยการเก็บ 

รวบรวมข้อมูลในการเก็บรวบรวมข้อมูลด าเนินการตามข้ันตอน ดังนี้  

3.4.1 เตรียมแบบสอบถามทั้งหมด 400 ชุดเพ่ือน าไปเก็บข้อมูลยังแหล่ง 

ท่องเที่ยวที่ก าหนดในจังหวัดมหาสารคาม 13 อ าเภอ  

3.4.2 ด าเนินการน าแบบสอบถามไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่ก าหนดในจังหวัด 

มหาสารคามเพ่ือขอความร่วมมือให้นักท่องเที่ยวชาวไทยและผู้เกี่ยวข้องในการท่องเที่ยวตอบ

แบบสอบถามหรือสัมภาษณ์เก็บข้อมูลระหว่างเดือนพฤศจิกายน 2560 –กรกฎาคม 2561  

3.4.3 ผู้ช่วยนักวิจัยท าการแจกแบบสอบถามออกไปยังกลุ่มตัวอย่างจ านวน  

400 ชุดโดยน าแบบสอบถามไปสอบถามกับนักท่องเที่ยวชาวไทยที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด

มหาสารคามเป็นผู้อ่านและตอบแบบสอบถามเองหรืออาจเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ร่วมด้วยโดยผู้ช่วย

นักวิจัยจะอยู่รอรับแบบสอบถามหรือสัมภาษณ์กรณีท่ีผู้ตอบแบบสอบถามมีข้อสงสัยไม่เข้าใจผู้ช่วยนักวิจัย

จะคอยชี้แจงและอธิบายข้อสงสัยให้แก่ผู้ตอบแบบสอบถาม  

3.4.4 ตรวจสอบความสมบูรณ์ของค าตอบในแบบสอบถาม  

3.4.5 จัดหมวดหมู่ของข้อมูลในแบบสอบถามเพ่ือน าข้อมูลไปวิเคราะห์ทางสถิติ 
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สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยน าผลคะแนนที่ได้จากแบบสอบถามทั้งหมดไปวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้

โปรแกรมส าเร็จรูปวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้  

1) ข้อมูลพ้ืนฐานด้านประชากรและสังคม และองค์ประกอบการเลือกข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว ที่

ตัดสินใจเลือกท่องเที่ยววิเคราะห์ด้วย ค่าร้อยละ   

2) ระดับความเห็นด้วยของนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมวิเคราะห์โดยใช้ ค่าเฉลี่ย 

และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานจากเกณฑ์ดังกล่าวสามารถจัดช่วงคะแนนเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 1-5 

คะแนนโดยก าหนดในการแบ่งช่วงคะแนนออกเป็น 5 ช่วง (บุญชม ศรีสะอาด, 2535) จะได้

เกณฑ์การวัดระดับคะแนนที่แบ่งเป็น 5 ช่วงได้ดังนี้ 

คะแนนเฉลี่ยระหว่าง 4.51 - 5.00  ความหมาย คือ ระดับความเห็นด้วย มาก ที่สุด  

คะแนนเฉลี่ยระหว่าง 3.51 - 4.50  ความหมาย คือ ระดับความเห็นด้วย มาก  

คะแนนเฉลี่ยระหว่าง 2.51 - 3.50 ความหมาย คือ ระดับความเห็นด้วย ปานกลาง  

คะแนนเฉลี่ยระหว่าง 1.51 - 2.50 ความหมาย คือ ระดับความเห็นด้วย น้อย  

คะแนนเฉลี่ยระหว่าง 1.00 - 1.50 ความหมาย คือ ระดับความเห็นด้วย น้อยที่สุด  

3) การวิเคราะห์ปัจจัยแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไปสู่เมืองเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ ด้วยโดยตรวจสอบความเอนเอียงข้อมูลที่น ามาวิเคราะห์ และท าการวิเคราะห์สมการถดถอย 

(Regression)  โดยก าหนดสัญลักษณ์ตัวแปร ดังนี้ 

 Potential หมายถึง ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ 

 Factor1 หมายถึง ด้านองค์ความรู้ และการศึกษา 

 Factor2 หมายถึง ด้านการสร้างสรรค์งาน 

 Factor3 หมายถึง ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 

 Factor4 หมายถึง ด้านการเชื่อมโยงพ้ืนฐานทางศิลปวัฒนธรรม 

 Factor5 หมายถึง ด้านการสั่งสมความรู้ของสังคม 

 Factor6 หมายถึง ด้านเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ 
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4) ขั้นตอนสุดท้ายท าการสรุปผล และ อภิปรายผลข้อมูลที่วิเคราะห์ได้เพ่ือก าหนดแนวทางการ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของมหาสารคามต่อไป 
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บทท่ี 4 
ผลการวิจัย 

 
การวิจัยนี้มุ่งศึกษาแนวทางการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคามเพ่ือ

ไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยใช้ระเบียบวิธีการวิจัยแบบผสม (Mixed Methods Research) ซึ่งการ
รายงานผลการวิจัย แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 1) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ และ 2) ผลการ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ดังนี้ 

 
4.1 วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ 

4.1.1 ข้อมูลพื้นฐานด้านประชากรและสังคม 
ตาราง 2  ข้อมูลพ้ืนฐานด้านประชากรและสังคม 

ลักษณะพื้นฐาน จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ   

ชาย 193 48.3 
หญิง 206 51.5 

ไม่ระบุ 1 0.3 
รวม 400 100.0 

2. อายุ   
ต่่ากว่า  20  ปี 31 7.8 
20 – 30  ปี 140 35.0 
31 – 40  ปี 78 19.5 
41 – 50  ปี 85 21.3 
51 – 60  ปี 34 8.5 

  มากกว่า  60  ปี 27 6.8 
ไม่ระบุ 5 1.3 
รวม 400 100.0 
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ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศชาย ร้อยละ 48.3 เป็นเพศหญิง ร้อยละ 51.5 ส่วนใหญ่มีอายุ
ระหว่าง 20 – 30 ปี คิดเป็นร้อยละ 35 รองลงมา อายุระหว่าง 41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 21.3 และ อายุ
ระหว่าง 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 19.5 ตามล่าดับ     

ลักษณะพื้นฐาน จ านวน ร้อยละ 
3. สถานภาพ   

โสด 173 43.3 
สมรส 207 51.8 

หย่าร้าง 16 4.0 
อ่ืนๆ 1 0.3 

ไม่ระบุ 3 0.8 
รวม 400 100.0 

4. ระดับการศึกษา   
ประถมศึกษา 56 14.0 
มัธยมศึกษา 110 27.5 
อนุปริญญา 40 10.0 
ปริญญาตรี 155 38.8 
ปริญญาโท 15 3.8 
อ่ืนๆ  23 5.8 
ไม่ระบุ 1 0.3 
รวม 400 100.0 

5. อาชีพ   
นักเรียน นักศึกษา 110 27.5 
พนักงาน /ลูกจ้าง 67 16.8 

รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ  54 13.5 
ค้าขาย 85 21.3 

เกษตกร  79 19.8 
อ่ืนๆ 2 0.5 

ไม่ระบุ 3 0.8 
รวม 400 100.0 
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ผู้ตอบแบบสอบถามมีสถานภาพ สมรส จ่านวนมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 51.8 รองลงมา โดส ร้อย
ละ 43.3 และหย้าร้าง ร้อยละ 4  ระดับการศึกษา จ่านวนมากท่ีสุด ระดับปริญญาตรี ร้อยละ 38.8 
รองลงมา มัธยมศึกษา ร้อยละ 27.5 และ ระดับประถมศึกษา ร้อยละ 14 กาประกอบอาชีพ นักเรียน 
นักศึกษา จ่านวนมากที่สุด ร้อยละ 27.3 รองลงมา ค้าขาย ร้อยละ 21.3 และ เกษตรกร ร้อยละ 19.8  

ลักษณะพื้นฐาน จ านวน ร้อยละ 
6.  รายได้ต่อเดือน   

ไม่มีรายได้ 82 20.5 
ต่่ากว่า 5,000 บาท 33 8.3 

5,000 - 10,000 บาท 66 16.5 
10,001 – 15,000 บาท 127 31.8 
15,001 – 20,000  บาท 53 13.3 
มากกว่า  20,000  บาท 38 9.5 

ไม่ระบุ 1 0.3 
รวม 400 100.0 

7. พาหนะที่ใช้ในการเดินทาง   
รถจักรยานยนต์  146 36.5 
รถยนต์ส่วนตัว 225 56.3 

รถตู ้ 2 5 
รถบัส 6 1.5 

รถรับจ้างประจ่าทาง 16 4.0 
อ่ืนๆ 5 1.3 
รวม 400 100.0 

8. สถานะของผู้ตอบแบบสอบถาม   
นักท่องเที่ยว 26 6.5 

ผู้ประกอบการสถานที่พัก 6 1.5 
ผู้ประกอบการร้านอาหาร 38 9.5 

ผู้ประกอบการร้านของที่ระลึก 3 0.8 
มัคคุเทศน์ 2 0.5 

ผู้อาศัยในชุมชน 270 67.5 
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หน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้อง 39 9.8 
อ่ืนๆ  16 4.0 

รวม 400 100.0 
  
9. การเลือกหาข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว จ านวน ร้อยละ 

ข้อมูลทางอินเตอร์เน็ต 166 41.5 
หนังสือหรือวารสาร 78 19.5 

เพ่ือนหรือญาติ 79 19.8 
ประสบการณ์ตนเอง 38 9.5 

หนังสือพิมพ์ 23 5.8 
ป้ายประชาสัมพันธ์ 7 1.8 

บริษัทน่าเที่ยว 3 0.8 
ไม่ระบุ 
รวม 

6 
400 

1.5 
100.0 

 
ผู้ตอบแบบสอบถาม มีรายได้ต่อเดือนมากที่สุด ระหว่าง 10,001-15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 

31.8 รองลงมา ไม่มีรายได้ ร้อยละ 20.5 และ ระหว่าง 5,000 - 10,000 บาท ร้อยละ 16.5  
พาหานะที่ใช้ในการเดินทางใช้มากที่สุด รถยนต์ส่วนตัว ร้อยละ 56.3 รองลงมา รถจักรยานยนต์ 

36.5 และ รถตู้ ร้อยละ 2 
สถานะของผู้ตอบแบบสอบถาม มากที่สุดเป็นผู้อาศัยในชุมชน ร้อยละ 67.5 รองลงมา เป็น

หน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้อง ร้อยละ 9.8 และ ผู้ประกอบการร้านอาหาร ร้อยละ 9.5 
    

4.1.2 อันดับความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม  
กลุ่มตัวอย่างได้จัดอันดับความส่าคัญมากที่สุดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด

มหาสารคาม 3 อันดับ ดังนี้ 
อันดับที่ 1 แหล่งท่องเที่ยวที่มีความส่าคัญมากท่ีสุด ได้แก่ พระธาตุนาดูน อ่าเภอนาดูน 
อันดับที่ 2 แหล่งท่องเที่ยวที่มีความส่าคัญมาก ได้แก่ วัดป่าวังน้่าเย็น อ่าเภอเมืองมหาสารคาม 
อันดับที่ 3 แหล่งท่องเที่ยวที่มีความส่าคัญรองลงมา ได้แก่ สะพานไม้แกด่า อ่าเภอแกด่า 
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4.1.3 ข้อมูลเกี่ยวกับศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม 
 
ตาราง 3 ศักยภาพด้านสิ่งแวดล้อมในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม 

ประเด็นการประเมินศักยภาพ การแปรผล 
�̅�  S.D. ระดับความส าคัญ 

1. ด้านสิ่งแวดล้อม    
1) มีการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้อยู่ในสภาพที่ดี 4.44 .572 มาก 
2) บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความสะอาด   4.29 .584 มาก 
3) แหล่งท่องเที่ยวมีความเงียบสงบและเป็นส่วนตัว 4.37 .651 มาก 
4) มีการจัดเก็บขยะอย่างทั่วถึงและจัดวางที่ทิ้งขยะอย่างเหมาะสม 4.34 .644 มาก 
5) มีห้องสุขาให้บริการอย่างเพียงพอ 4.37 .678 มาก 
6) มีปัญหาด้านมลภาวะอ่ืนๆ 4.30 .683 มาก 

ค่าเฉลี่ย 4.35 .635 มาก 
  ศักยภาพด้านสิ่งแวดล้อมในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม มาก
ที่สุด มีการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้อยู่ในสภาพที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.44 รองลงมา แหล่ง
ท่องเที่ยวมีความเงียบสงบและเป็นส่วนตัว และ มีห้องสุขาให้บริการอย่างเพียงพอ มีค่าเฉลี่ย 4.37 และ มี
การจัดเก็บขยะอย่างทั่วถึงและจัดวางที่ท้ิงขยะอย่างเหมาะสม ค่าเฉลี่ย 4.34 ตามล่าดับ 
 
ตาราง 4 ศักยภาพด้านความปลอดภัยในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม 

ประเด็นการประเมินศักยภาพ การแปรผล 
�̅�  S.D. ระดับความส าคัญ 

2. ด้านความปลอดภัย    
1) มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 4.34 .591 มาก 
2) มีความปลอดภัยในการเดินทางมาท่องเที่ยว 4.31 .575 มาก 
3) มีความปลอดภัยบริเวณสถานที่จอดรถของนักท่องเที่ยว 4.36 .626 มาก 
4) มีการดูแลความปลอดภัยของหน่วยงานราชการ/องค์กรท้องถิ่น 4.31 .647 มาก 

ค่าเฉลี่ย 4.33 .609 มาก 
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 ศักยภาพด้านความปลอดภัยในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม มาก
ที่สุด มีความปลอดภัยบริเวณสถานที่จอดรถของนักท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.36 รองลงมา มีความปลอดภัย
ในชีวิตและทรัพย์สิน มีค่าเฉลี่ย 4.34 และ มีความปลอดภัยในการเดินทางมาท่องเที่ยว มีการดูแลความ
ปลอดภัยของหน่วยงานราชการ/องค์กรท้องถิ่น ค่าเฉลี่ย 4.31 ตามล่าดับ 
 
ตาราง 5 ศักยภาพด้านการบริการและการจัดการแหล่งท่องเที่ยวในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ในจังหวัดมหาสารคาม 

ประเด็นการประเมินศักยภาพ การแปรผล 
�̅�  S.D. ระดับความส าคัญ 

3. ด้านการบริการและการจัดการแหล่งท่องเที่ยว    
1) มีระบบการคมนาคมขนส่งที่สะดวก 4.31 .631 มาก 
2) มีที่พัก โรงแรม/รีสอร์ต/โฮมสเตย์/เกสต์เฮาส์/หอพัก/แคมป์ปิ้ง 4.34 .634 มาก 
3) มีป้ายสัญลักษณ์บอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวอย่างชัดเจน 4.29 .717 มาก 
4) มีศูนย์บริการข้อมูลทางการท่องเที่ยว 4.32 .655 มาก 
5) มีร้านอาหาร/ร้านสะดวกซื้อ/ภัตตาคาร 4.31 .685 มาก 
6) มีร้านขายของที่ระลึก/ร้านขายสินค้าพ้ืนเมือง 4.29 .730 มาก 
7) มีระบบสาธารณูปโภค (ระบบไฟฟ้า/ระบบประปา/ระบบสื่อสาร) 4.30 .664 มาก 
8) มีการบริการทางสาธารณสุข (โรงพยาบาล/คลินิก) 4.26 .719 มาก 
9) มีบริการอ่ืนๆ (ปั๊มน้่ามัน/ธนาคาร/ตู้ ATM/ไปรษณีย์) 4.25 .703 มาก 
10) มีการป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย 4.22 .751 มาก 
11) มีมัคคุเทศก์น่าชม 4.10 .948 มาก 

ค่าเฉลี่ย 4.272 0.712 มาก 
 ศักยภาพด้านการบริการและการจัดการแหล่งท่องเที่ยวในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ในจังหวัดมหาสารคาม มากท่ีสุด มีที่พัก โรงแรม/รีสอร์ต/โฮมสเตย์/เกสต์เฮาส์/หอพัก/แคมป์ปิ้ง มี
ค่าเฉลี่ย 4.34 รองลงมา มีศูนย์บริการข้อมูลทางการท่องเที่ยว ค่าเฉลี่ย 4.32 และ มีระบบการคมนาคม
ขนส่งที่สะดวก และ มีร้านอาหาร/ร้านสะดวกซ้ือ/ภัตตาคาร ค่าเฉลี่ย 4.31 ตามล่าดับ 
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4.1.4 ปัจจัยการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัด
มหาสารคาม 
ตาราง 6 ปัจจัยการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดมหาสารคาม 
ประเด็นการประเมินการพัฒนาสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การแปรผล 

�̅�  S.D. ระดับ
ความส าคัญ 

1. ด้านองค์ความรู้ และการศึกษา    
1) มีกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเรียนรู้ เช่น มีการอบรม 4.23 .621 มาก 
2) มีความเป็นมาทางด้านประวัติศาสตร์วัฒนธรรมประเพณีที่
สืบค้นจากแหล่งข้อมูลต่างๆ ได้ 

4.27 .638 มาก 

3) มีคุณค่าเชิงวิทยาการ และการศึกษา 4.27 .676 มาก 
2. ด้านการสร้างสรรค์งาน    
1) มีความกลมกลืนกับธรรมชาติ  วัฒนธรรม  หรือประเพณี 4.48 .557 มาก 
2) สามารถพัฒนาต่อยอดได้ 4.36 .571 มาก 
3. ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา    
1) มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน  4.40 .697 มาก 
2) มีความเข้มแข็งในการปกป้องรักษาขนมธรรมเนียมของตน 4.31 .637 มาก 
4. ด้านการเชื่อมโยงพ้ืนฐานทางศิลปวัฒนธรรม    
1) มีความงดงามทางด้านศิลปวัฒนธรรม 4.47 .624 มาก 
2) มีการเปิดโอกาสให้ได้เรียนรู้วิถีชีวิตประเพณี  วัฒนธรรม 4.39 .643 มาก 
5. ด้านการสั่งสมความรู้ของสังคม    
1) ความมีชื่อเสียง/มีความโดดเด่นน่ามาชม 4.50 .597 มาก 
2) มีคุณค่าขององค์ความรู้ท่องถิ่น และอัตลักษณ์ที่พิเศษ 4.37 .624 มาก 
6. ด้านเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่    
1) มีการน่าเสนอข้อมูลผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ เช่น วิทยุ ,
โทรทัศน์  

4.45 .655 มาก 

2) มีการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น 
เฟสบุ๊ค ไลน์ เวปไซต์ และ แอฟพลิเคชั่นต่างๆ 

4.43 .653 มาก 
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 ปัจจัยการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดมหาสารคาม 
มากที่สุด คือ ด้านการสั่งสมความรู้ของสังคม ความมีชื่อเสียง/มีความโดดเด่นน่ามาชม มีค่าเฉลี่ย 4.50 
รองลงมา ด้านการสร้างสรรค์งาน มีความกลมกลืนกับธรรมชาติ  วัฒนธรรม  หรือประเพณี มีค่าเฉลี่ย 
4.48 และ ด้านการเชื่อมโยงพื้นฐานทางศิลปวัฒนธรรม มีความงดงามทางด้านศิลปวัฒนธรรม มี
ค่าเฉลี่ย 4.47 ตามล่าดับ 

 
4.1.5 การวิเคราะห์สมการถดถอยแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไปสู่เมือง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์  ซึ่งก าหนดสัญลักษณ์ตัวแปร ดังนี้ 
Potential หมายถึง ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

Factor1 หมายถึง ด้านองค์ความรู้ และการศึกษา 

Factor2 หมายถึง ด้านการสร้างสรรค์งาน 

Factor3 หมายถึง ด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 

Factor4 หมายถึง ด้านการเชื่อมโยงพ้ืนฐานทางศิลปวัฒนธรรม 

Factor5 หมายถึง ด้านการสั่งสมความรู้ของสังคม 

Factor6 หมายถึง ด้านเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ 

ตาราง 7 ผลการวิเคราะห์สมการถดถอย แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไปสู่เมือง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

Model Summary 
Model R R Square Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

1 .793a .628 .622 .23690 
a. Predictors: (Constant), Factor6, Factor2, Factor3, 
Factor4, Factor5, Factor1 
 

จากการวิเคราะห์สมการถดถอย แบบจ่าลองนี้มีความแม่นย่าในการท่านายได้สูงถึงร้อยละ 79 
แสดงว่ามีความน่าเชื่อถือของแบบจ่าลองที่มีโอกาสเป็นไปได้ 
ตาราง 8 ตารางวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 
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ANOVAa 
Model Sum of 

Squares 
df Mean 

Square 
F Sig. 

1 
Regression 37.255 6 6.209 110.639 .000b 
Residual 22.055 393 .056   
Total 59.310 399    

a. Dependent Variable: Potential 
b. Predictors: (Constant), Factor6, Factor2, Factor3, Factor4, Factor5, Factor1 
ระดับนัยส่าคัญที่ 0.05   
  
ตาราง 9 ตารางค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปร 

Coefficientsa 

 
Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) .688 .153  4.506 .000 

Factor1 .307 .028 .413 10.905 .000 

Factor2 .141 .030 .166 4.782 .000 

Factor3 .118 .024 .177 4.816 .000 

Factor4 .065 .027 .091 2.435 .015 

Factor5 .065 .028 .087 2.354 .019 

Factor6 .134 .026 .187 5.143 .000 

a. Dependent Variable: Potential 
 

ตัวแปรแต่ละตัวไม่มีความสัมพันธ์กันจนเป็นตัวเดียวกัน และมีอ่านาจการอธิบายตัวแปรตามได้
ทุกตัว 

จากการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปร ซึ่งแสดงถึงอิทธิพลของตัวแปรต้นทั้งหมด ที่มีผลต่อ
การผันผวนของตัวแปรตาม อย่างมีนัยส่าคัญที่ 0.05 ซึ่งสามารถน่ามาเขียนในรูปของแบบจ่าลองได้ดังนี้ 
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Y Potential = 68% + Factor1 30% + Factor2 14% + Factor3 12% + Factor4 7%  
+ Factor5 7% + Factor6 13% 

อธิบายได้ดังนี้ การพัฒนาด้านองค์ความรู้ และการศึกษา ในขณะที่ตัวแปรอื่นๆ ไม่เปลี่ยนแปลง 

ส่งผลให้มี ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 30 

การพัฒนาด้านการสร้างสรรค์งาน ในขณะที่ตัวแปรอ่ืนๆ ไม่เปลี่ยนแปลง ส่งผลให้มี ศักยภาพการ

เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 14 

การพัฒนาด้านการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ในขณะที่ตัวแปรอื่นๆ ไม่เปลี่ยนแปลง ส่งผลให้มี 

ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพิ่มขึ้น ร้อยละ 12 

การพัฒนาด้านการเชื่อมโยงพ้ืนฐานทางศิลปวัฒนธรรม ในขณะที่ตัวแปรอ่ืนๆ ไม่เปลี่ยนแปลง 

ส่งผลให้มี ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 7 

การพัฒนาด้านการสั่งสมความรู้ของสังคม ในขณะที่ตัวแปรอื่นๆ ไม่เปลี่ยนแปลง ส่งผลให้มี 

ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพิ่มขึ้น ร้อยละ 7 

การพัฒนาด้านเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ ในขณะที่ตัวแปรอื่นๆ ไม่เปลี่ยนแปลง ส่งผลให้มี 

ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพิ่มขึ้น ร้อยละ 13 

4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ คือ แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi-
structure Interview) โดยก่าหนดประเด็นค่าถามให้สอดคล้องกับการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ คือ ประเด็น
ที่ 1 ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม และประเด็นที่ 2 การพัฒนาสู่
การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม โดยใช้วิธีการ
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) กับผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) จ่านวน 5 กลุ่มหลัก ได้แก่ 
1) กลุ่มนักท่องเที่ยว 2) กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจที่พัก 3) กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหารและของที่ระลึก 
4) กลุ่มประชาชนที่อาศัยในพ้ืนที่โดยแหล่งท่องเที่ยว และ 5) กลุ่มเจ้าหน้าที่หรือผู้ดูแลแหล่งท่องเที่ยว ซึ่ง
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม รายละเอียดแสดงดังตาราง 10 
 
ตาราง 10 แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและจ่านวนผู้ให้ข้อมูลหลัก 

แหล่งท่องเที่ยว ผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน (คน) 
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1. พระธาตุนาดูน อ่าเภอนา
ดูน 

1.1 กลุ่มนักท่องเที่ยว  2 

 1.2 กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร 1 
 1.3 กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจขายของที่ระลึก 1 
 1.4 กลุ่มประชาชนที่อาศัยในพ้ืนที่ใกล้แหล่ง

ท่องเที่ยว 
1 

 1.5 กลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอ่ืน ๆ เช่น เจ้าหน้าที่
หรือผู้ดูแลสถานที่ท่องเที่ยว 

1 

2. วัดป่าวังน้่าเย็น อ่าเภอเมือง
มหาสารคาม 

1.1 กลุ่มนักท่องเที่ยว 2 

 1.2 กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร 1 
 1.3 กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจขายของที่ระลึก 1 
 1.4 กลุ่มประชาชนที่อาศัยในพ้ืนที่ใกล้แหล่ง

ท่องเที่ยว 
1 

 1.5 กลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอ่ืน ๆ เช่น เจ้าหน้าที่
หรือผู้ดูแลสถานที่ท่องเที่ยว 

1 

3. สะพานไม้แกด่า อ่าเภอแก
ด่า 

1.1 กลุ่มนักท่องเที่ยว 2 

 1.2 กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร 1 
 1.3 กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจขายของที่ระลึก 1 
 1.4 กลุ่มประชาชนที่อาศัยในพ้ืนที่ใกล้แหล่ง

ท่องเที่ยว 
1 

 1.5 กลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอ่ืน ๆ เช่น เจ้าหน้าที่
หรือผู้ดูแลสถานที่ท่องเที่ยว 

1 

รวมทั้งสิ้น 18 
 

4.2.1 ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม 
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 ข้อมูลจากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ซึ่งเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ในระดับพ้ืนที่ใน
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม ประกอบด้วย 1) นักท่องเที่ยว 2) ผูป้ระกอบการ
ธุรกิจที่พัก 3) ผู้ประกอบการร้านอาหารและของที่ระลึก 4) เจ้าหน้าที/่ผู้ดูแลแหล่งท่องเที่ยว และ 5) 
ประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชนโดยรอบแหล่งท่องเที่ยว โดยท่าการสัมภาษณ์เชิงลึกในประเด็นเกี่ยวกับ
ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม โดยแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่
มีศักยภาพในการพัฒนามากท่ีสุด ได้แก่ พระบรมธาตุนาดูน วัดป่าวังน้่าเย็น และสะพานไม้แกด่า 
รายละเอียดแสดงดังตาราง 11 
 
ตาราง 11 การวิเคราะห์ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ประเภทของผู้ให้ข้อมูล
หลัก 

ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
การเข้าถึง สิ่งดึงดดูใจ กิจกรรม 

การท่องเที่ยว 
ที่พัก สิ่งอ านวย

ความสะดวก 

1. นักท่องเที่ยว - ถนนและ
เส้นทางเข้าไป
ยังสถานท่ี
ท่องเที่ยว
วกวน 
- ป้ายบอก
ทางไม่ชัดเจน 

- สถานที่
ท่องเที่ยวก็สวย
ด ี
- มนต์เสน่ห์
ค ว า ม เ ป็ น วิ ถี
ชี วิ ต ชุ ม ช น
ชาวบ้าน 

- การต้อนรับ/
ทั ก ท า ย ข อ ง
ผู้คน 
- อาหารการ
กินแบบอีสาน 
– สถานที่
พักผ่อนต่าง ๆ 

- ที่พักมีน้อย
นักท่องเที่ยว
ส่ วนใหญ่ ไป
พั ก ใ น เ มื อ ง 
เ พ ร า ะ ดู จ ะ
สะดวกและ
ปลอดภัย 

- ห้องน้่าไม่ม ี
- ไม่มีป้ายหรือ
ซุ้มให้ข้อมูล 
- ไม่มี
ร้านอาหาร 
- ร้านขายและ
ของที่ระลึกไม่
มีเอกลักษณ์ 

2. ผู้ประกอบการธุรกิจที่
พัก 

ไม่ได้กล่าวถึง - วัดวังน้่าเย็น 
- พระธาตุนา
ดูน 
- วัดสวย ๆ อื่น
ในจังหวัด 

- ท่าบุญ 
- มาทอดกฐิน 
ผ้าป่าหรืองาน
บุญต่าง ๆ 

- ส่วนใหญ่จะ
เ ข้ า พั ก เ ต็ ม
ในช่วงวันหยุด
และเทศกาล 

ไม่ได้กล่าวถึง 

3. ผู้ประกอบการ
ร้ านอาหารและของที่
ระลึก 

ไม่ได้กล่าวถึง - สถานที่ควรมี
ก า ร พั ฒ น า
ป รั บ ป รุ ง อ ยู่
เรื่อย ๆ 
- มันจะดูเดิม ๆ 
ไม่มีอะไรใหม่ 

- ช่วงเป็นงาน
เทศกาลและ
วันส่าคัญทาง
พุทธศาสนา 
- นักท่องเที่ยว
มาท่าบุญ 

ไม่ได้กล่าวถึง ไม่ได้กล่าวถึง 
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4. เจ้าหน้าที่/ผู้ดูแลแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ไม่ได้กล่าวถึง พัฒนาให้มี
สถานท่ีพักผ่อน
หย่อนใจ 

- ช่วงเทศกาล
ปีใหม่/
สงกรานต ์
- กิจกรรม
ประจ่าป ี

ที่พักบริเวณ
แถวนี้ไม่ค่อย
มี 

ร้านขายของ
ต่าง ๆ คนจะ
มาเที่ยวและ
มาหาซื้อของ
ด้วย 

5. ประชาชนที่อาศัยอยู่
ในชุมชนโดยรอบแหล่ง
ท่องเที่ยว 

- ถ้ามีคนมา
เที่ยวเยอะๆ
ถนนหนทางก็
ดีขึ้น  

- ดูแลความ
สะอาดสถานท่ี 
- ความเป็น
ระเบียบ
เรียบร้อยด ี

วิถีของ
ชาวบ้านมันก็
คงจะดูแปลก
ตาด ี

ทีพ่ักของ
นักท่องเที่ยว
ยังมีไม่มาก 

- น่าอาหาร
สิ่งของไปขาย
ได ้

   
  เมื่อน่าองค์ประกอบของการท่องเที่ยว (5 A’s) มาเป็นกรอบแนวคิดในการวิเคราะห์ข้อมูล
ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ตารางที่ 9 เพ่ือท่าความเข้าใจและอธิบายความเห็นของผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั้ง 3 แห่ง ในจังหวัดมหาสารคาม ดังนี้ 
  1) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัด
มหาสารคาม พบว่า การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมยังคงไม่สะดวกมากนัก เนื่องด้วยเส้นทางเข้าสู่
แหล่งท่องเที่ยวและป้ายบอกทางที่ยังขาดความชัดเจน ซึ่งหากมีการปรับปรุงเส้นทางและป้ายบอกทางให้
มีความชัดเจนมากขึ้นก็จะท่าให้มีนักท่องเที่ยวมากข้ึน เมื่อมีนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น ถนน
และเส้นทางก็จพได้รับการพัฒนาให้ดีขึ้นก็เป็นประโยชน์ในการเดินทางของคนในชุมชนด้วยเช่นกัน 
 2) สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attractions) ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัด
มหาสารคาม ได้แก่ วัดวังน้่าเย็น พระธาตุนาดูน และวัดที่มีความสวยงามแห่งอ่ืน ๆ ในจังหวัดมหาสาสาร
คาม อย่างไรก็ตามสถานที่ท่องเที่ยวควรมีการพัฒนาปรับปรุงอยู่เรื่อย ๆ ชุมชนและนักท่องเที่ยวควรมีส่วน
ร่วมในการดูแลความสะอาดและความเป็นระเบียบเรียบร้อยของแหล่งท่องเที่ยว นอกจากนี้ยังคงมนต์
เสน่ห์ความเป็นวิถีชีวิตชุมชนชาวบ้านแบบอีสานและการสร้างสรรค์กิจกรรมบนฐานวัฒนธรรมและความ
เดิมแท้ของท้องถิ่น เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวทั้งช่วงเทศกาล ช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ และวันธรรมดา ซึ่ง
จะท่าให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง 
- มันจะดูเดิม ๆ ไม่มีอะไรใหม่ 
 3) กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดมหาสารคาม 
ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวเดินทางมาเพ่ือการท่าบุญ มาทอดกฐิน ทอดผ้าป่า หรืองานบุญต่าง ๆ รวมถึงงานที่
จัดช่วงเทศกาลปีใหม่ เทศกาลสงกรานต์ และกิจกรรมประจ่าปีที่ส่าคัญ อย่างไรก็ตามการจัดโปรแกรมการ
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ท่องเที่ยวจะช่วยเพ่ิมมูลค่าและสร้างรายได้เสริมแก่ชุมชน เช่น การต้อนรับนักท่องเที่ยว การให้บริการ
อาหารอีสาน เรียนรู้วิถีของชุมชน จัดภูมทัศนืและสถานที่พักผ่อนต่าง ๆ นอกจากนี้งานเทศกาลและ
ประเพณดีั้งเดิมของท้องถิ่นควรถูกน่าเสนอ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รู้จักและเข้าร่วมกิจกรรมท้องถิ่นด้วย 
  4) ที่พักบริเวณแหล่งท่องเที่ยว (Accommodation) ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัด
มหาสารคาม พบว่า จ่านวนที่พักยังมีน้อยและไม่หลากหลาย ในช่วงวันหยุดและเทศกาลมีนักท่องเที่ยวมา
จ่านวนมากท่าให้ห้องพักมีไม่เพียงพอต่อความต้องการ นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จึงนิยมเดินทางกลับเข้าไป
พักในเมือง เนื่องด้วยรู้สึกว่ามีความสะดวกและมีความปลอดภัยมากกว่า ท่าให้นักท่องเที่ยวใช้เวลาและใช้
จ่ายเงินในแหล่งท่องเที่ยวเพียงไม่นานนัก ดังนั้นการส่งเสริมผู้ประกอบการท้องถิ่นที่พักเพ่ิมขึ้น เช่น โฮมส
เตย์ บ้านพักชุมชน โดยเน้นสร้างความรู้สึกแบบญาติพ่ีน้องและยังได้สัมผัสวิถีชีวิตของชุมชนโดยรอบแหล่ง
ท่องเที่ยว อีกทั้งยังประหยัดค่าใช้จ่ายมากกว่าการพักโรงแรมหรือรีสอร์ทที่อยู่ในเมือง ซึ่งจะช่วยพัฒนา
ศักยภาพของคนในชุมชนด้านการบริการและการท่องเที่ยวเพ่ือส่งเสริมให้เกิดผู้ประกอบการรุ่นใหม่ใน
ชุมชนอีกด้วย 
 5) สิ่งอ่านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities) ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
จังหวัดมหาสารคาม พบว่า การจัดการสิ่งอ่านวยความสะดวกมีประเด็นส่าคัญที่ควรพิจารณา ได้แก่ 
ประเด็นที่ 1 แหล่งท่องเที่ยวควรจัดท่าป้ายสื่อความหมาย จุดบริการข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว 
ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจแก่นักท่องเที่ยวและผู้มาเยือน รวมถึงข้อควรปฏิบัติ
และไม่ควรปฏิบัติในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งเป็นสถานที่ส่าคัญของหมู่บ้านของชุมชนเพราะ
นักท่องเที่ยวย่อมมีวัฒนธรรม ศาสนา และความเชื่อความแตกต่างกัน จึงจ่าเป็นอย่า งยิ่งที่จะต้องสร้าง
ความเข้าใจที่ถูกต้อง หากเป็นไปได้ควรจัดให้มีนักสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ปราชญ์ชาวบ้าน 
เด็ก เยาวชน ผู้พิการ เพ่ือให้ข้อมูลที่ถูกต้องและให้เกิดความตระหนักในการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ประเด็นที่ 2 ห้องน้่าไม่มีบริการ ท่าให้นักท่องเที่ยวต้องใช้ห้องน้่าของวัด เป็นสิ่งจ่าเป็นเร่งด่วนที่
จะต้องเร่งด่าเนินการเพราะนักท่องเที่ยวเดินทางไกลและมาเป็นหมู่คณะ ซึ่งบางครั้งมีความต้องการใช้
ห้องน้่าพร้อมกัน ชาวบ้าน ผู้น่าชุมชน และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ควรจะร่วมกันด่าเนินการในการ
จัดเตรียมห้องน้่าอาจจะเป็นทั้งแบบชั่วคราวหรือถาวรก็ได้ แต่ที่ส่าคัญต้องที่ถูกสุขลักษณะ แยกระหว่าง
ชายหญิง และผู้พิการให้มีจ่านวนเพียงพอส่าหรับนักท่องเที่ยว ประเด็นที่ 3 ไม่มีร้านอาหารให้บริการ
นักท่องเที่ยว ท่าให้ต้องออกไปหาร้านอาหารที่อยู่นอกแหล่งท่องเที่ยวหรือกลับเข้าไปในเมือง ประเด็นที่ 4 
ร้านขายของและของที่ระลึกไม่มีเอกลักษณ์ ซึ่งของที่ระลึกที่จะท่าให้นักท่องเที่ยวจดจ่าแหล่งท่องเที่ยว
หรือกลับเที่ยวซ้่า 
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บทที่ 5 
สรุปผล อภิปราย และข้อเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการวิจัย 

การวิจัย เรื่อง ศึกษาแนวทางการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม เพ่ือ
ไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ นั้นจากผลการวิเคราะห์ สรุปได้ว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ได้รับ
ความนิยมมากท่ีสุด จ านวน 3 แห่ง คือ พระบรมธาตุนาดูน วัดป่าวังน้ าเย็น และสะพานไม้แกด า ที่เป็น
ตัวแทนแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดมหาสารคาม มีศักยภาพด้านการเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ความดึงดูดใจสอดคล้องผลการศึกษาเชิงปริมาณ แต่ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
ภาพรวมนั้นยังคงต้องเร่งปรับปรุงและพัฒนาด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว เช่น เส้นทาง ป้ายหรือ
สัญลักษณ์บอกทาง และแผนที่การเดินทาง ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวที่นอกจากการท าบุญ งานเทศกาล 
งานประจ าปี ชุมชนท้องถิ่นและผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องควรจะต้องมีส่วนร่วมในการออกแบบกิจกรรมเชิง
สร้างสรรค์บนฐานวัฒนธรรมท้องถิ่น ด้านที่พักโดยรอบแหล่งท่องเที่ยวที่นอกเหนือจากโรงแรมและรีสอร์ท
แล้ว ชุมชนสามารถปรับปรุงบ้านของตนเองส าหรับให้บริการโฮมสเตย์เพื่อรองรับนักท่องเที่ยว อีกท้ังยังจะ
ช่วยสร้างรายได้เสริมจากการท่องเที่ยวด้วย นอกจากนี้สิ่งอ านวยความสะดวกท่ีส าคัญและต้องเร่ง
ด าเนินการปรับปรุงและพัฒนา เช่น ห้องน้ า ร้านอาหาร ร้านขายของที่ระลึก รถรับส่งนักท่องเที่ยว เป็น
ต้น อย่างไรก็ตามการพัฒนาสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัด
มหาสารคาม ต้องอาศัยการมีส่วนร่วมในการค้นหาและพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชนทุกเพศทุกช่วงวัย 
ผ่านการถ่ายทอดเรื่องราวศิลปะ อาหารอีสาน งานหัตถกรรมพ้ืนบาน รวมถึงเทศกาลงานประเพณี เพื่อ
น ามาต่อยอด ออกแบบและสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยวและบริการเชิงสร้างสรรค์ โดยไม่ท าให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมของท้องถิ่นมากจนเกินไป 
 
  การพัฒนาสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัด
มหาสารคาม 

ปัจจัยความส าเร็จของการใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) เพ่ือช่วยในการพัฒนา 
สังคมและชุมชนประเทศไทย ประกอบด้วยปัจจัยส าคัญ 8 ประการ (พิริยะ ผลพิรุฬห์, 2556) ผู้วิจัยจึง
ประยุกต์ใช้เพ่ือพัฒนาแนวทางการขับเคลื่อนสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม จังหวัดมหาสารคาม รายละเอียดแสดงดังตารางที่ 12  
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ตารางที่ 12 แนวทางการพัฒนาสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
องค์ประกอบ แนวทางการขับเคลื่อน ตัวช้ีวัด 

1. Leader and Visions ค้นหาผู้น าชุมชนที่มีวิสัยทัศน์ในการ
ขับเคลื่อน 
- ผู้น ากลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนในแต่
ละแหล่งท่องเที่ยว 
- ผู้น ากลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจที่พัก 
- ผู้น ากลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหาร
และของที่ระลึก 
- ผู้น ากลุ่มเจ้าหน้าที่หรือผู้ดูแลแหล่ง
ท่องเที่ยว 
- ผู้น ากลุ่มประชาชนที่อาศัยอยู่
โดยรอบแหล่งท่องเที่ยว 

ผู้น าชุมชนที่มีวิสัยทัศน์ใน
การขับ เคลื่ อน เศรษฐกิ จ
ส ร้ า ง ส ร ร ค์  ข อ ง แ ห ล่ ง
ท่อ ง เที่ ย ว เชิ งวัฒนธรรม 
จ านวน 5 คนต่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

2. Problem-based and 
Need-based Planning 

จัดท าแผนพัฒนาและขับเคลื่อนสู่การ
เป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทั้ง 3 แห่ง 
ได้แก่ พระบรมธาตุนาดูน วัดป่าวังน้ า
เย็น และสะพานไม้แกด า เพ่ือเป็น
ต้นแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ของจังหวัดมหาสารคาม 

แผนพัฒนาและขับเคลื่อนสู่
การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของแหล่ งท่ อ ง เที่ ย ว เ ชิ ง
วั ฒน ธ ร รม  ข อ ง จั ง ห วั ด
มหาสารคาม จ านวน 3 แผน 

3. Local Capital 
 

ค้นหาต้นทุนทางวัฒนธรรม ประเพณี 
และศิลปะของชุมชนท้องถิ่นที่ อยู่
โดยรอบแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
เพ่ือน ามาต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิม
ในการให้บริการทางท่องเที่ยว 
 
 
 
 

ทุนวัฒนธรรม ประเพณี และ
ศิลปะ อย่างน้อย 3 ด้าน 
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องค์ประกอบ แนวทางการขับเคลื่อน ตัวช้ีวัด 
4. Participation and 
Feeling of Ownership 

ชุมชนต้องมีการสร้างกระบวนการมี
ส่วนร่วม ความหนัก และความรู้สึกถึง
การเป็นเจ้าของแหล่งท่องเที่ยว โดย
การสร้ า งกลุ่ ม การท่ อ ง เที่ ย ว เชิ ง
วัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว เ พ่ือ
สื่อสารความเข้าใจระหว่างชุมชนกับ
ชุมชนและชุมชนกับนักท่องเที่ยว 

ก ลุ่ ม ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง
วัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว 
จ านวน 1 กลุ่มต่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

5. Creativity on a Basis of 
Innovation, Technology 

Research-based 
Knowledge 

พัฒนานักวิจัยท้องถิ่นที่อยู่ในชุมชน
เพ่ือท าการศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับ

วัฒนธรรม ประเพณี และศิลปะ ที่สา
มารน ามาต่อยอดและพัฒนาเป็นสินค้า

และบริการทางการท่องเที่ยวได้  

นักวิจัยท้องถิ่นประจ าแต่ละ
แหล่งท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม จ านวน 1 คนแต่
ละในแหล่ง 

6. Network and 
Partnership 

สร้างเครือข่ายกับชุมชนและแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอ่ืน ๆ ที่ มี
ศักยภาพและร่วมกันพัฒนาแหล่ง
ท่ อ ง เที่ ย ว  รวมถึ ง เค รื อข่ ายด้ าน
วิชาการ เช่น มหาวิทยาลัยราชภัฎ
มหาสารคาม มหาวิทยามหาสารคาม 
เป็นต้น เพ่ือน าองค์ความรู้มา
ขับเคลื่อนชุมชนสู่การเป็นเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์

- เครือข่ายชุมชนท่องเที่ยว
จ านวน 1 เครือข่ายต่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 
- เครือข่ายด้านวิชาการ 
จ านวน 1 เครือข่ายต่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

7. Knowledge 
Management 

ชุมชนควรรวบรวมและจัดเก็บองค์
ความรู้ทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ท้องถิ่นที่เป็นลายลักษณ์อักษร โดย
น ามาต่อยอดสร้างสรรค์สินค้าและ
บริการทางการท่องเที่ยว เพ่ือน าเสนอ
และถ่ายถอดเรื่องราวสู่นักท่องเที่ยว
และผู้มาเยือนได ้

องค์ความรู้ทางวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาท้องถิ่นต่อ
แหล่งท่องเที่ยว 
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องค์ประกอบ แนวทางการขับเคลื่อน ตัวช้ีวัด 
8. Encouraging 
Government and Private 
Sectors 

ผู้น าชุมชนหรือผู้น ากลุ่มการท่องเที่ยว
คว รจั ดท า โ คร งการ ส่ ง เส ริ ม กา ร
ท่ อ ง เที่ ย ว เ ชิ ง วัฒนธรรมร่ ว มกั บ
หน่วยงานในภาครัฐและภาคเอกชน 

โ ค ร ง ก า ร ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร
ท่อง เที่ ยว เชิ งวัฒนธรรม 
จ านวน 1 โครงการต่อแหล่ง
ต่อปี 

 
สรุปผลข้อมูลจากการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม 
ผู้วิจัยและทีมวิจัยได้ลงพ้ืนที่เพ่ือสังเกตองค์ประกอบบริเวณโดยรอบสถานที่ท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม พบว่า แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม 3 อันดับแรก คือ พระบรมธาตุ
นาดูน วัดวังน้ าเย็น และสะพานไม้แกด า ซึ่งตรงกับข้อมูลที่รวบรวมได้จากแบบสอบถาม ส่วนศักยภาพ
ของพ้ืนที่ในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม พบว่า แหล่งท่องเที่ยวมีความโดดเด่นและมี
เอกลักษณ์ของสถานที่ได้เป็นอย่างดี สามารถถ่ายทอดความเป็นวิถีชีวิตของท้องถิ่น และสามารถดึงดูด
ความสนใจของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศให้ได้มาสัมผัส  

ส่วนแหล่งท่องเที่ยวอีกหนึ่งแห่งที่ ได้รับความนิยมจากของนักท่องเที่ยว เดินทางมา
สักการะบูชา คือ พระพุทธมงคล อ าเภอกันทรวิชัย เนื่องด้วยเป็นสถานที่ที่เดินทางได้สะดวก เนื่องด้วยอยู่
ติดกับถนนสี่ช่องทางจากอ าเภอเมืองมหาสารคามเข้าอ าเภอกันทรวิชัย ท าให้สังเกตเห็นได้ง่าย นอกจากนี้
ยังมีพระพุทธมงคลเป็นพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์มีอายุเก่าแก่หลายร้อยปี  ท าให้หลายคนกล่าวถึงความ
ศักดิ์สิทธิ์ตามความเชื่อและความศรัทธาของชาวพุทธศาสนามาอย่างยาวนาน  

แหล่งท่องเที่ยวสะพานไม้แกด านั้น พบว่า การเดินทางและองค์ประกอบของสิ่งอ านวยความ
สะดวกที่รองรับนักท่องเที่ยวยังไม่มีเพียงพอเท่าที่ควร เช่น ห้องน้ า ร้านอาหาร ร้านค้า และป้ายบอกทาง
ที่ชัดเจน 
5.2 การวิเคราะห์ SWOT แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม 
 S : จุดแข็ง   
 ด้านสิ่งแวดล้อม - มีการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนะรรมให้อยู่ในสภาพที่ดีอยู่เสมอ 
 ด้านความปลอดภัย - มีความปลอดภัยบริเวณสถานที่จอดรถของนักท่องเที่ยว 
 ด้านการบริการและการจัดการแหล่งท่องเที่ยว - มีที่พัก โรงแรม/รีสอร์ต/โฮมสเตย์/เกสต์เฮาส์/
หอพัก/แคมป์ปิ้ง 
 W : จุดอ่อน 
 ด้านสิ่งแวดล้อม - ควรมีการจัดการขยะ และการจัดการความสะอาดบริเวณแหล่งท่องเที่ยว 
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 ด้านความปลอดภัย - ควรมีความปลอดภัยในการเดินทางมาท่องเที่ยว และการดูแลความ
ปลอดภัยของหน่วยงานราชการ 
 ด้านการบริการและการจัดการแหล่งท่องเที่ยว – ไม่ค่อยมีมัคคุเทศก์น าเที่ยวชม และให้ข้อมูล
สถานที่ 
 O : โอกาส  
 ด้านการพัฒนาสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้น – มีแนวโน้มของนักท่องเที่ยวทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ ในการมาเท่ียวชมคุณค่าเชิงวิทยาการ และการศึกษาของสถานที่โบราณสถานและวัฒนธรรม 
มีชื่อเสียง และมีความโดดเด่นน่ามาเที่ยวชม และมีนโยบายภาครัฐสนับสนุนให้มีการท่องเที่ยวเมืองรอง 
 T : อุปสรรค  
 นักท่องเที่ยวต่างชาติส่วนหนึ่ง มีความไม่แน่ใจของเกี่ยวกับเสถียรภาพทางการเมืองของไทย 
กังวลด้านสวัสดิภาพความปลอดภัยในการเดินทางเข้าประเทศ และการดูแลความปลอดภัยของหน่วยงาน
ในประเทศ 
 
5.3 อภิปรายผล 
  

จากการเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด
มหาสารคามเพ่ือไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
จังหวัดมหาสารคามเพ่ือไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้นั้น จะต้องเน้นการพัฒนาด้านองค์ความรู้ และ
การศึกษา โดยมีกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเรียนรู้ เช่น การอบรม ความเป็นมาทางด้านประวัติศาสตร์
วัฒนธรรมประเพณี และสามารถที่สืบค้นได้จากแหล่งข้อมูลต่างๆ  ประเด็นถัดมาจะต้องเน้นการพัฒนา
ด้านการสร้างสรรค์ผลงาน ให้มีความกลมกลืนกับธรรมชาติ วัฒนธรรม หรือประเพณี และเป็นผลงานที่
สามารถพัฒนาต่อยอดได้ และต้องพัฒนาด้านเทคโนโลยี นวัตกรรมสมัยใหม่ มีการน าเสนอข้อมูลสถานที่
ท่องเที่ยวผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ มีความเชื่อมโยงการท่องเที่ยวผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค ไลน์ 
เวปไซต์ และแอฟพลิเคชั่นต่างๆ 
 

การท่องเที่ยวในสถานที่ต่างๆในรูปแบบเชิงศิลปวัฒนธรรมพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

เพ่ือไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ นั้น ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวใดๆ ทีส่ามารถให้บริการสิ่งอ านวยความสะดวก

ส าหรับนักท่องเที่ยวได้อย่างครบถ้วน ตั้งแต่การเดินทางไปตลอดจนแหล่งที่พัก และการสื่อสารที่ดีไปถึง
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นักท่องเที่ยว ย่อมสร้างการรับรู้และดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวชมและสัมผัสกับศิลปวัฒนธรรม

ท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี ดังนั้นองค์ประกอบด้านสิ่งแวดล้อม ด้านความปลอดภัย และด้านการบริการ และ

การจัดการแหล่งท่องเที่ยว จัดเป็นศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว ถือเป็นสิ่งส าคัญหลักในการที่จะกระตุ้นให้

เกิดการท่องเที่ยวในสถานที่ต่าง ๆ ส่งผลให้เศรษฐกิจฐานรากมีการเติบโตขึ้น ถึงแม้ว่าผลการศึกษา

องค์ประกอบจะมีคะแนนอยู่ในระดับดีถึงดีมาก แต่เม่ือน าองค์ประกอบการพัฒนาการท่องเที่ยวมา

วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ พบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคามยังต้องปรับปรุง

และพัฒนาอีกหลายด้าน เช่น การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว จ านวนที่พักบริเวณแหล่งท่องเที่ยว สิ่งอ านวย

ความสะดวกอ่ืน เช่น ห้องน้ า ร้านอาหาร ร้านขายของที่ระลึก เป็นต้น 

ส่วนปัจจัยการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้น สถานที่
ท่องเที่ยวจะต้องมีกิจกรรมในสถานที่ท่องเที่ยว เป็นช่วงเทศกาลต่าง ๆ อยู่เป็นประจ า และส่งเสริมองค์
ความรู้ของศิลปวัฒนธรรมควบคู่ด้วย จึงจะสร้างความเข้าใจของนักท่องเที่ยวในการเที่ยวชมสถานที่ต่างๆ 
ด้วยความซาบซึ้งของวิถีความเป็นอยู่ของบรรพชนที่ให้คนรุ่นหลังได้สืบทอดภูมิปัญญาสืบมา นอกจากนั้น 
แหล่งท่องเที่ยวควรสร้างความเชื่อมโยงวัฒนธรรม ประเพณีที่มีความงดงามอันเป็นเอกลักษณ์ ผ่านการ
น าเสนอด้วยเทคโนโลยีอินเตอร์เน็ต และแอพลิเคชั่นต่าง ๆ ซึ่งจะท าให้เกิดการค้นหาเชื่อมโยง
นักท่องเที่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างง่ายดายยิ่งขึ้น การบอกต่อกันจากสังคมออนไลน์ได้อย่างรวดเร็ว 
ท าให้ชื่อเสียงสถานที่ท่องเที่ยวเป็นที่น่ามาแวะเยี่ยมชมของนักท่องเที่ยวทั้งในประเทศและต่างประเทศ
ต่อไปในอนาคต 

อย่างไรก็ตาม สถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต่าง ๆ จะต้องรักษาความเป็นเอกลักษณ์ของตนไว้ 
ควบคู่กับการเปิดรับวิถีของโลกาภิวัฒน์ในยุคสมัยใหม่ เพ่ือรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวไลฟ์สไตล์และกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่หลากหลายและเปลี่ยนแปลงไปในปัจจุบัน 

ซึ่งสอดคล้องกันกับ การวิจัยของ มนัส สุวรรณ (2538:128) ทีก่ล่าวไว้ว่าการพัฒนาแหล่ง

ท่องเที่ยวเพื่อให้ประสบผลส าเร็จมีสิ่งส าคัญที่ต้องน ามาประเมินประกอบการตัดสินใจในการพัฒนาได้แก่

ความปรารถนาของผู้ท่องเที่ยวความสามารถในการใช้บริการของผู้ท่องเที่ยวความสะดวกในการเดินทาง

และการเข้าถึงและความสามารถที่จะรับได้ของพ้ืนที่ประกอบด้วยความสามารถท่ีจะรับได้เชิงกายภาพ

ความสามารถที่จะรับได้เชิงสังคมและความสามารถท่ีจะรับได้เชิงนิเวศวิทยา 
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และงานวิจัยของ นิคม จารุมณี (2536:68) กล่าวถึง การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวว่าการท่ีจะสร้าง

หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นพื้นที่ท่ีไม่น่าสนใจให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญสามารถดึงดูด

นักท่องเที่ยวได้นั้นจะต้องค านึงถึงจุดส าคัญในด้านสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติทั้งในแง่กายภาพหรือ

ภูมิภาคต าแหน่งที่ตั้งหรือชื่อเสียงของสถานที่ที่กระจายไปสู่โลกภายนอกสรุปได้ว่าการพัฒนาการท่องเที่ยว

เพ่ือให้ประสบผลส าเร็จต้องประกอบด้วยความสามารถในการใช้บริการของผู้ท่องเที่ยวความสะดวกในการ

เดินทางและการเข้าถึงและความสามารถที่จะรับได้ของพ้ืนที่ชื่อเสียงของสถานที่ที่กระจายไปสู่โลก

ภายนอก 

 
5.3 ข้อเสนอแนะในการน าผลวิจัยไปใช้ 
 5.3.1 การจะพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จะต้องแสดงความเป็นเอกลักษณ์ และอัต
ลักษณ์ที่โดดเด่น ไม่ควรน าเอาวัฒนธรรมสถานที่อ่ืนๆมาปะปน เพราะจะท าให้เสน่ห์ของพ้ืนที่หายไป 
 5.3.2 ควรมีถังขยะแยกประเภทอยากน้อย 3 ประเภท เช่น ขยะอินทรีย์ ขยะทั่วไป และขยะรี

ไซเคิล จัดตั้งไว้บริเวณสถานที่ท่องเที่ยวอย่างน้อย 1-2 จุดเพื่ออ านวยความสะดวกในการทิ้งขยะของ

นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชมสถานนี้นั้นๆ  และมีป้ายแสดงวิธีการคัดแยกขยะแต่ละประเภทจัดตั้งไว้ตรง

บริเวณจุดทิ้งขยะเพ่ืออธิบายให้นักท่องเที่ยวรู้จักวิธิการทิ้งขยะเพ่ือทิ้งให้ถูกถัง เช่น ดอกไม้สด ใบตอง ลง

ถังขยะอินทร์ พลาสติก ก้านธูป ลงถังขยะทั่วไป และขวดน้ า กระดาษ ลงถังขยะรีไซเคิล เพ่ือเป็นการช่วย

ลดปริมาณในการน าขยะไปก าจัดของ อปท.ในพ้ืนที่ และเพ่ือเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวทางด้าน

สิ่งแวดล้อมให้น่าอยู่น่ามองและยั่งยืนต่อไป อีกท้ังยังช่วยให้สถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆดูสะอาดตาน่ามาเยือน

ในครั้งต่อๆ ไปอีกด้วย 

 

5.3.3 ข้อคิดเห็นด้านการพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม อาทิ วัดพระธาตุนาดูน วัดวัง

น้ าเย็นและสะพานไม้แกด า เห็นควรให้มีการขุดลอกคลองน้ าและน าพืชน้ า เช่น ดอกบัว มาปลูกเพ่ือสร้าง

จุดเด่นของการมาดูสะพานไม้ ซึ่งมีจุดเด่นอย่างเดียว หากมีการพัฒนาให้หนองน้ าบริเวณนั้นสวยงามก็

น่าจะดูงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเยี่ยมชมได้มากข้ึน  การจัดตั้งร้านค้าของที่ระลึกหรืออาหารพ้ืนบ้านมา

จ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวเพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชนอีกทางหนึ่งด้วย  เส้นทางควรมีป้ายทางเข้าให้
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ชัดเจน ในอัตลักษณ์ของเมืองการศึกษาควรมีป้ายเล่าประวัติการก่อสร้างสะพานเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับ

ทราบความเป็นมา การอ านวยการด้วยห้องน้ าไว้บริการ หรือให้มีมัคคุเทศประจ าสถานที่เพ่ือให้ความรู้ 

ประวัติ ความส าคัญของการสร้างเพ่ืออธิบายให้นักท่องเที่ยวได้รับฟัง จัดให้มีร้านจ าหน่ายของที่ระลึก เพ่ือ

สร้างรายได้น าไปพัฒนาบริเวณวัดให้น่าสนใจเพิ่มมากข้ึน 

5.4 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยในครั้งต่อไป 
 5.4.1 ควรมีการจัดท าสื่อช่องทางออนไลน์ส าหรับให้นักท่องเที่ยวเข้าไปติชม สถานที่ท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมต่างๆ ของมหาสารคาม เพ่ือเป็นข้อมูลอีกช่องทางหนึ่งในการน ามาประมวลผลข้อมูล 
 5.4.2 ควรน าประเด็นนโยบายภาครัฐสนับสนุนด้านการท่องเที่ยวมาก าหนดเป็นตัวแปรการวิจัย
ด้วย 
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  สัมภาษณ์พ่อค้าแม่ค้า คนที่ 1  “ส่วนใหญ่คนจะมาเที่ยวช่วงเป็นเทศกาลวันส าคัญทางพุทธศาสนา หรือ 
ช่วงที่มีวันหยุดยาว ก็จะมีผู้คนมาท่องเที่ยวจ านวนมาก ท าให้พอขายของได้มากขึ้น  ถ้าเป็นวันปกติก็พอขายได้บ้าง
นิดๆหน่อยๆ ก็อยากให้มีนโยบายสนับสนุนมากกว่านี้ อยากให้สถานที่มีการพัฒนาปรับปรุงอยู่เรื่อย ๆ กลัวว่านาน
ไปจะซบเซาลง คนก็ไม่อยากมาเที่ยว มันจะดูเดิม ๆ ไม่มีอะไรใหม่” 
 สัมภาษณ์พ่อค้าแม่ค้า คนที่ 2  “พอได้ขายของเรื่อยๆ ครับ ต้องมาดูช่วงเทศกาลนะครับ คนจะเยอะมาก
เลย ช่วงนั้นก็จะขายของได้ดีหน่อย ถ้าวันปกติก็จะเป็นแบบนี้แหละครับ ส่วนใหญ่มีคนในพ้ืนที่ เด็กนักเรียนมา
เที่ยวเล่นกัน หากซ้ือของกินนั่งคุยกันไป นานๆทีที่เห็นนักท่องเที่ยวมากันในวันปกติที่ไม่ใช่เทศกาลนะ” 
 สัมภาษณ์พ่อค้าแม่ค้า คนที่ 3 “ก็ขายดีอยู่นะ ส่วนมากก็ได้ขายช่วงมีงานเทศกาลส าคัญต่างๆ คนก็จะมา
ท าบุญกันเยอะ ช่วงหยุดยาวปีใหม่ สงกรานต์ก็จะขายได้เยอะหน่อย คนเขาชวนกันมาเที่ยวมาท าบุญกัน ก็ได้ของ
ได้มากขึ้น แต่ช่วงเทศกาลก็มีพ่อค้าแม่ค้าที่ไม่ได้ขายเป็นประจ าอ่ะนะ มาขายของแย่งกันด้วย ก็ไมได้ว่าอะไรหรอก
นะ คนซื้อเยอะขึ้นก็จริงแต่ก็มีคนขายเยอะขึ้นด้วยเหมือนกัน ก็พอเฉลี่ยๆ แบ่งกันท ามาหากินไป” 
 สัมภาษณ์ผู้ประกอบการที่พัก คนที่ 1 “ปกติก็มีคนมาพักอยู่เป็นประจ าอยู่แล้ว ส่วนใหญ่จะเข้าพักเยอะ
ในช่วงวันศุกร์ เสาร์ อาทิตย์ ไม่ได้สอบถามนะว่าเขามาท่องเที่ยววัฒนธรรมของสารคามรึเปล่า ก็มีคนน่าเดิมมา
ประจ าอยู่ก็มีน่าใหม่ก็มี บางทีก็เป็นพนักงานขาย Sale man มาพัก ก็น่าจะเป็นการมาท างาน ก็อาจจะแวะเที่ยว
ตามวัดสวยๆ ต่างๆของสารคามด้วยก็เป็นได้” 
 สัมภาษณ์ผู้ประกอบการที่พัก คนที่ 2 “คนมาพักเยอะจะเป็นช่วงเทศกาลบ้าง หรือไม่ก็มีจัดสอบ หรือช่วง
งานรับปริญญา ห้องจะเต็มทุกห้อง โรงแรม หอพักอ่ืนๆ ส่วนมากแล้วก็เต็มหมดนั่นแหละ ส่วนเขาจะมาท่องเที่ยว
วัดวาอารามต่างๆ ด้วย ก็ไหนๆก็มาถึงที่แล้ว ญาติพี่น้องที่ยังไม่เคยมาเที่ยวก็จะพากันไปเที่ยววัดวังน้ าเย็น พระธาตุ
นาดูน ที่คนส่วนใหญ่รู้จักแนะน ากันไปล่ะนะ” 
 สัมภาษณ์ผู้ประกอบการที่พัก คนที่ 3 “บางทีก็มีคนมาท าบุญมาทอดกฐิน ผ้าป่าหรืองานบุญต่างๆ ก็มีมา
พักอยู่เหมือนกัน แต่คนส่วนใหญ่จะมาพักเยอะก็จะเป็นช่วงรับปริญญา จะมีญาติพ่ีน้องของบัณฑิตมาพักกันเยอะ
เลย ช่วงนั้นเศรษฐกิจก็จะดีหน่อย ท าอะไรขายก็ขายได้ดี จะเห็นร้านอาหารต่างๆ คนจะเต็มหมดเลย ที่พักก็เต็ม
หมดเหมือนกัน” 
 สัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ประจ าสถานที่ท่องเที่ยว คนที่ 1 “เห็นคนท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมาเป็นครอบครัว หรือ
กลุ่มเพ่ือนมาด้วยกัน โดยเฉพาะช่วงเทศกาลปีใหม่หรือสงกรานต์จะมีนักท่องเที่ยวมาจ านวนมากกว่าปกติ การ
รองรับที่พักในบริเวณแถวนี้ไม่ค่อยมี มีแต่รีสอร์ต นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเข้าไปพักในตัวเมืองมากกว่าหาที่พัก
แถวๆนี้ พวกเขาไม่ใช้เวลาท่องเที่ยวในอ าเภอนาน นอกจากมีกิจกรรมงานประจ าปี ก็จะมีร้านค้า ร้านข ายของ
ต่างๆ คนจะมาเที่ยวและมาหาซื้อของด้วย” 



 สัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ประจ าสถานที่ท่องเที่ยว คนที่ 2 “อยากให้มีการสนับสนุนการพัฒนาจากภาครัฐ 
เพราะว่าชุมชนก็ช่วยกันได้เท่าที่ช่วยได้ ส่วนใหญ่แต่ละคนก็ท างานของตนเอง  ก็ต้องหวังให้มีงบประมาณมา
สนับสนุนแหล่งท่องเที่ยวจะได้พัฒนาบริเวณโดยรอบต่างๆ ให้ดูดี มีสถานที่พักผ่อนหย่อนใจของนักท่องเที่ยว 
 สัมภาษณ์ผู้ที่อาศัยอยู่ในชุมชนแหล่งท่องเที่ยว คนที่ 1 “มีผู้คนมาเที่ยวมากๆ ก็ท าให้ชุนชนเจริญขึ้น ถนน
หนทางก็ดีข้ึน ท าให้คนในชุมชนมีรายได้ น าอาหารสิ่งของไปขายได้ ท าให้มีรายได้มีทางหนึ่ง หากถามว่าต้องการให้
มีการพัฒนาอะไรน่ะเหรอ ก็อยากให้เชิญชวนกันมาเยอะๆ ประกาศโฆษณาช่วยเยอะๆ จะได้มีคนมาเที่ยวมี
นักท่องเที่ยวจากต่างถิ่นต่างประเทศมามากๆ ส่วนอ่ืนๆ ก็คงเป็นด้านที่พักอาศัยของนักท่องเที่ยวยังมีไม่มาก ก็ควร
เพ่ิมทางด้านนี้” 
 สัมภาษณ์ผู้ที่อาศัยอยู่ในชุมชนแหล่งท่องเที่ยว คนที่ 2 “นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มาจากในเมือง หรือมาก
จากเมืองมีความเจริญมากๆ แล้วเลยอยากมาดูบ้านนอก มาดูความเป็นวิถีของชาวบ้าน มันก็คงจะดูแปลกตาดี 
ส่วนคนในนี้เองก็เห็นอยู่ทุกวันก็เลยเฉยๆ ก็อยากให้ช่วยกันดูแลรักษาไว้ ดูแลความสะอาดสถานที่  ความเป็น
ระเบียบเรียบร้อยดี มันก็น่าเท่ียวน่ามอง คนก็จะมาเที่ยวกันมากขึ้น ก็ต้องช่วยกันดูแลรักษาไว้” 
 
 สัมภาษณ์นักท่องเที่ยว คนที่ 1 “ส่วนมากจะมาช่วงเทศกาลที่ได้หยุดยาว ก็จะมาเยี่ยมญาติพ่ีน้อง แล้วก็
มาท่องเที่ยวท าบุญด้วย ยังไม่เคยมาก็เลยอยากมาดู ญาติพ่ีน้ องพามา ก็ดีได้มาเห็นสถานที่ท่องเที่ยวของ
มหาสารคาม แต่ดูการบอกทาง ป้ายบอกทางต่างๆ ไม่ค่อยชัดเจนเลยเนอะ บางทีถ้าเรามาเองไม่มีญาติมาด้วยจะ
มาถูกรึป่าวนิยังไม่แน่ใจ ก็อยากให้มีการท าป้ายบอกทางให้ชัดเจนมากขึ้นหน่อย ห้องน้ าต่าง ๆ ก็ไม่ค่อยมี น่าจะ
พัฒนาเรื่องนี้แหละ” 
 สัมภาษณ์นักท่องเที่ยว คนที่ 2 “พอดีพาคนแก่มาเที่ยว เขาอยากมาท าบุญก็เลยได้มา ยังไม่เคยมาพ่ึงเคย
มานี่แหละ เกือบเลยทางเข้า ป้ายบอกทางก็ไม่ชัดเจนว่าจะถึงตรงให้เลี้ยวแล้ว ทางมันหักไปหักมาก็ถามคนระหว่าง
ทางด้วยล่ะถึงได้มาถูกนี่แหละ อืม..ก็ไม่เห็นมีข้อมูลอะไรบอกนะ อยากให้มีประวัติบอกหรือให้ข้อมูลของสถานที่
ท่องเที่ยวด้วยก็จะได้รู้ความเป็นมา” 
 สัมภาษณ์นักท่องเที่ยว คนที่ 3 “มาจากกรุงเทพฯ พอดีว่าลูกชายจะย้ายมาบรรจุเข้าท างานที่นี่ เลยได้มา
ส่งเขาลูกเขาก็ค้นหาดูที่เที่ยวแถวๆนี้ ก็เลยได้มาดู ก็จะเลยไปดูวัดอ่ืนๆ ต่อด้วย ดูก็ไม่เห็นมีบอกความเป็นมาหรือ
น่าจะมีป้ายมีซุ้มท่ีให้ข้อมูลของสถานที่ท่องเที่ยวหน่อยก็จะท าให้รู้ประวัติหน่อยก็ดี” 
 สัมภาษณ์นักท่องเที่ยว คนที่ 4 “น่าจะมีป้ายบอกทางดีๆ ให้เห็นชัดเจนหน่อย มาครั้งหน้าจะได้มาเองได้ 
นี่ถ้าไม่มีคนบอกทางมาก็ไม่รู้จะมาถูกมั้ย ไม่รู้ไปป่าเข้าดงไหน ทางมันโค้งไปโค้งมา ที่คิดว่าต้องเพ่ิมเติมควรจะมี
ห้องน้ าให้บริการหน่อย มองหาห้องน้ าไม่มีเลย ต้องไปอาศัยวัดใช้ห้องน้ า ร้านขายของก็น่าจะมีอะไรที่เป็น
เอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว หรือท าเป็นโมเดลจ าลองส าหรับเก็บเป็นที่ระลึก” 



 สัมภาษณ์นักท่องเที่ยว คนที่ 5 “สถานที่ท่องเที่ยวก็สวยดีอยู่ แต่อยากให้มีการประชาสัมพันธ์ต่อเนื่อง 
และมีพัฒนาสถานที่เพ่ิมขึ้น ดูห้องน้ าก็ไม่ค่อยมี สถานที่รับรองนักท่องเที่ยว เลือกที่จะไปพักในตัวเมือง
มหาสารคามดีกว่า ดูจะสะดวกและปลอดภัยกว่า ร้านขายของก็ไม่ค่อยมี ป้ายบอกทางจะมองดูยากหน่อย ถ้าจะ
พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวตามเอกลักษณ์เมืองการศึกษา ควรมีจุดที่ให้ความรู้ของสถานที่ ประวัติความเป็นมา เป็น
จุดศูนย์รวมแหล่งความรู้ของชุมชน หรือเป็นแหล่งความรู้วัฒนธรรมชุมชนในอดีตมาถึงปัจจุบัน” 
 สัมภาษณ์นักท่องเที่ยว คนที่ 6 “ที่ท่องเที่ยววัฒนธรรมต่างๆ ก็จะมีมนต์เสน่ห์ของสถานที่นั้นๆ มาที่
มหาสารคามก็จะมีมนต์เสน่ห์ความเป็นวิถีชุมชนชาวบ้าน การต้อนรับการทักทายของผู้คน อาหารการกินแบบ
อีสาน สถานที่พักผ่อนต่างๆ ซื่งเป็นแบบฉบับของสถานที่นี้ หากถามว่าจะพัฒนายังไงก็ควรที่จะรักษาหรืออนุรักษ์
ไว้ ซึ่งขนบธรรมเนียบประเพณีท้องถิ่น วิถีความเป็นอยู่แบบพ้ืนเมือง ไม่ควรเอาวัฒนธรรมต่างชาติ หรือ รูปแบบ
การด าเนินชีวิตอ่ืนๆมาปน ก็จะเป็นการคงไว้ซึ่งวัฒนธรรมของที่นี่ นั่นแหละเป็นมนต์เสน่ห์ของชุมชน คนต่างชาติ
หรือต่างถิ่นมา ก็ต้องการมาดูมาเห็นในสิ่งที่บ้านเมืองเขาไม่มี ต้องการมาดูความดั้งเดิม มาดูความคลาสสิก ของ
สถานที่นั้นๆ ไม่ต้องไปน ามาโลกยุคใหม่ มาท าให้ดูดีขึ้นหรอก ยิ่งเอามามากมนต์เสน่ห์ในสถานที่ก็จะหายไป 
กลายเป็นวัฒนธรรมในเมืองใหญ่ๆ ไปหมด มันก็จะดูไม่แตกต่าง นักท่องเที่ยวก็จะไม่มาเที่ยว ฉะนั้นควรที่จะสร้าง
สิ่งอ านวยความสะดวก ถนนหนทางในการเข้าออก มีห้องน้ า ที่พัก ร้านอาหารไว้รับรองแขกบ้านแขกเมือง 
นักท่องเที่ยว และอีกอย่างท าให้เกิดความอุ่นใจ มึความรู้สึกว่าปลอดภัยในการมาเที่ยว ทั้งที่มหาสารคามเอง และก็
ทุกๆที่ของประเทศไทยนี่แหละ ถ้ารู้สึกปลอดภัย ที่พัก การเดินทางสะดวกดี นักท่องเที่ยวก็จะมาเพ่ิมมากขึ้น” 
 สัมภาษณ์นักท่องเที่ยว คนที่ 7 “สถานที่ท่องเที่ยวก็ดีครับ ไม่เคยมาเที่ยวพอดีวันหยุดมาเยี่ยมญาติ เลย
ค้นหาที่เที่ยวดู เห็นมีรีวิวแหล่งท่องเที่ยว เลยลองมาเที่ยวดูไม่เคยเห็น ก็ดูวิวสวยดีนะครับ แต่รอบๆไม่มีอะไรเลย 
อยากให้มีที่พักรับรอง มีห้องน้ าไว้บริการหน่อยก็จะดีมาก ส่วนใหญ่ที่ท่องเที่ยวเขาจะมีที่พัก ร้านอาหารไว้ให้
นักท่องเที่ยวได้พักผ่อน และทานอาหารชมวิวไปนะครับ ควรที่จะเพ่ิมเติมตรงนี้แหละ อีกอย่างป้ายบอกทางไม่ค่อย
ชัดเจนเท่าไหร่ ที่มาถูกได้ต้องเปิด GPS มา ทางก็วกไปวกมา ดูๆไม่ถนัดเท่าไหร่ ควรจะปรับปรุงเรื่องป้ายบอกทาง
ให้ชัดเจนขึ้น ก็จะดีมากนะครับ” 
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